PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Sao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

PREAMBULO

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014
PROCESSO: 106/2014

DATA DA REALIZACAO: 25/07/2014

HORARIO: 09:00 hrs.

LOCAL: Praga Coronel Orlando, n° 652, centro.

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA, pessoa juridica de direito pablico interno,
com sede na cidade de Orlandia, Estado de S&o Paulo, na Praca Coronel Orlando n° 600, centro,
CEP 14620-000, telefone (16) 3820-8000, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 45.351.749/0001-11,
por determinacio da Excelentissima Prefeita Municipal SENHORA FLAVIA MENDES
GOMES, que no uso de suas atribuicbes legais, faz publico que se acha aberta a
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014, tipo TECNICA E PRECO, que tem por objeto a
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING PARA PLANEJAMENTO,
EXECUCAO, VEICULACAO E DIVULGACAO DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
E OS ATOS OFICIAIS DE INTERESSE PUBLICO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
ORLANDIA, nos locais, condicbes e especificacdes contidas no presente edital, que sera
procedida e julgada de acordo com os principios e normas estabelecidas pela Lei Federal n.°
12.232, de 29 de abril de 2010, pela Lei Federal n.° 8.666, de 21 de junho de 1993, e demais
normas legais pertinentes.

- OBJETO

1.1 O objeto da presente licitacdo constitui-se na contratacdo de agéncia de propaganda para
a prestacdo de servigcos de publicidade e marketing para planejamento, execucdo, veiculagdo e
divulgacdo da publicidade institucional e os atos oficiais de interesse publico da Prefeitura
Municipal de Orlandia a serem realizados na forma de execugéo indireta, compreendendo:

a) estudo, planejamento, cria¢do, producdo, distribuigéo, veiculacdo e controle de resultados
de campanhas e pecas publicitarias e de divulgacao;

b) desenvolvimento e/ou gerenciamento de pesquisas de opinido e mercado;

C) elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos
de identificacdo e fixacdo de programacdo visual,

d) prestacdo de servicos relacionados seja diretamente ou por terceiros, tais como: producéao
de fotolitos e arquivos digitais, impressdo, producdo de fotos, filmes e VT's, telemarketing,
documentagéo em video ou fotos das atividades referentes ao Municipio de Orlandia.
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1.2 Tais servicos, tendo em vista a promocdo da cidadania, deverdo ter carater legal,
educativo, informativo, ou de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e
racionalidade na otimizacéo e aplicacdo dos recursos.

1.3 Para a prestacdo dos servigos de publicidade serd contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada LICITANTE.

1.4 O valor maximo para a presente contratacdo, considerando o periodo de 06 (seis) meses,
representa 0 montante de até R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), ndo estando a
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo
cabendo a Licitante vencedora o direito de pleitear qualquer tipo de reparacdo ou compensacao
pelo ndo uso do total da verba.

1.4.1 As despesas decorrentes da contratacdo correrdo por conta das dotacbes proprias
consignadas no orcamento do Municipio relativo ao exercicio financeiro de 2014, na
classificacdo orgcamentéria abaixo relacionada:

03.01.33.90.39.00 — 04.122.0003.2.016 - Ficha 91 — Secretaria de Administracéo
06.02.33.90.39.00 — 12.361.0008.2.032 - Ficha 177 — Ensino Infantil
06.03.33.90.39.00 — 12.365.0009.2.035 - Ficha 195 — Ensino Fundamental
11.01.33.90.39.00 — 10.302.0021.2.068 - Ficha 382 — Secretaria Municipal de Saude

1.5 O prazo para a execucgdo dos servicos objeto desta Licitacdo e a vigéncia do contrato € de
06 (seis) meses, a contar da data da Ordem de Servicos, podendo ser prorrogado por igual e
sucessivo periodo, desde que plenamente justificado, atendendo ao interesse e conveniéncia da
Administracdo e a legislacdo de regéncia.

11— CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 CONDICOES GERAIS

2.1.1 Somente poderdo participar deste certame agéncias de publicidade legalmente
constituidas no Brasil que atenderem a todas as condi¢cdes de habilitacdo estabelecidas no item
03 deste Edital e que estiverem operando nos termos da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965 e
demais normas legais pertinentes.

a) Para se manifestar nas fases do procedimento licitatério, as participantes poderédo
credenciar um representante, por instrumento puablico de procuragdo ou por procuracgao
particular, esta com reconhecimento de firma, dispensada a exigéncia quando presente 0
representante legal, assim comprovado mediante apresentacdo do instrumento constitutivo e suas
alteracdes ou do instrumento consolidado, na forma do item 2.1.10 deste Edital.

b) O representante da empresa devera identificar-se com a apresentacdo do documento de
identidade.




PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Sao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

2.1.2 Nenhum interessado podera participar da presente Licitacdo representando mais de uma
Licitante.

2.1.3 Nao poderdo participar da presente licitagéo:

a) Empresas estrangeiras que ndo funcionem no Pais;
b) Reunidas em consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicéo;
C) Que estejam cumprindo penalidade de suspensdo temporéria para licitar e impedimento

de contratar com esta Administracdo nos termos do inciso 111 do artigo 87 da Lei 8.666/93;

d) Declaradas iniddneas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto
perdurarem o0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, nos termos do inciso 1V, do artigo 87, da
Lei 8.666/93;

e) Impedidas de licitar e contratar nos termos do artigo 7° da Lei 10.520/02;

2.1.4 O ndo credenciamento do representante impedira qualquer pessoa presente de se
manifestar e responder pela Licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos documentos
de propostas e/ou documentos.

2.1.5 Os proponentes se fardo representar nesta licitacdo, e para todos os demais atos desta
licitacdo, por procurador(es) com poderes especificos ou por seu(s) representante(s) legal(is); a
Carta de Credenciamento, a Procuracgdo e/ou a prova da condicdo de Socio ou diretor da empresa
deverd acompanhar externamente aos envelopes de propostas.

2.1.6 Fica assegurado as Licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos
previstos neste item, a indicacdo ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

2.1.7 Nao serd permitida a subcontratacdo do objeto desta Licitacdo, bem como dar em
garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou parcialmente, o objeto contratado a qualquer
pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa autorizacdo PREFEITURA MUNICIPAL DE
ORLANDIA.,

2.1.8 Nao seréo aceitos pela Comissdo quaisquer substituicdes aos documentos exigidos sob o
titulo de “protocolo”.

2.1.9 Os documentos apresentados sob forma de copia reprografica deverdo ser devidamente
autenticados por Cartério competente ou por servidor da PREFEITURA MUNICIPAL DE
ORLANDIA ou publica¢do em 6rgédo da Imprensa Oficial.

2.1.10 Todos os documentos serdo grafados em lingua portuguesa; no caso de origem
estrangeira deverdo vir acompanhados de traducéo juramentada.

2.1.11 Na&o serdo considerados quaisquer documentos e propostas entregues em local, horario e
forma diferentes, bem como encaminhados por Internet e/ou “fac-simile”’
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2.2  INSTRUCOES PARA ELABORACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.2.1 Até a data indicada no Preambulo deste Edital, as Licitantes interessadas entregardo o
credenciamento, os documentos e as propostas em 4 (quatro) envelopes fechados contendo cada
um, além do nome, razdo social e endereco da Licitante (exceto envelope “A”), a designacdo de
seu conteudo conforme adiante especificado:

2.2.1.1 Envelope “A” - Plano de Comunicacdo — Apdcrifo — Item 5.2,
Este envelope ndo podera conter qualquer marca ou identificacdo externa ou interna em
seu conteado.

2.2.1.2 Envelope “B” - Plano de Comunicacédo — Identificado — Item 5.3
Razdo Social da Licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014

PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

2.2.1.3 Envelope “C” - Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao — Item 5.4

Raz&o Social da Licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014

PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

2.2.1.4 Envelope “D” - Proposta de Preco — Item 6.1
Razdo Social da Licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

2.2.2 O credenciamento de que trata o subitem 2.2.1, devera ser apresentada externamente aos
Envelopes, na forma prevista no subitem 2.1 do presente Edital em uma das seguintes formas:

a) instrumento pablico de procuracao;
b) procuracgdo particular com reconhecimento de firma em cartorio;
C) contrato social ou estatuto, quando se tratar de representante legal.

2.2.2.1 A Licitante que credenciar representante por meio de procuragdo particular com
reconhecimento de firma em cartério deverd apresentar o ato constitutivo, o estatuto ou o
contrato social em vigor - devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais, ou
uma coépia autenticada, para verificacdo dos poderes do outorgante; no caso de sociedade por
acOes, devera ser apresentado, ainda, documento de eleicdo de seus administradores.

2.2.2.2 Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou de documento
consolidado.
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2.3  Nao serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida; a excecdo a essa regra é 0 Envelope “A” - “Proposta Técnica Apocrifa”, que nio
deverd ser identificada.

24 A “Proposta Técnica Apocrifa” sera apresentada no Envelope “A”, sem a
identificacdo da empresa, sob pena de desclassificacéo.

25 O conteudo da “Proposta Técnica Apocrifa”, indicado no subitem 2.2.1.1 sera
acondicionado em Envelope - obrigatoriamente fornecido pela Prefeitura Municipal de
Orlandia a pedido da Licitante.

2.6 E vedada a aposicdo, neste Envelope e em todo o seu contetido, de qualquer tipo de
identificacdo da Licitante, inclusive etiquetas.

2.7  Havendo qualquer sinal de identificacdo no Envelope “A”, nenhum Envelope sera
recebido e a Licitante ficard impedida de participar do certame, registrando-se em Ata.

2.8 O Envelope a ser fornecido pela Prefeitura Municipal de Orlandia sera retirado pela
licitante, junto a Comissdo Municipal Permanente de Licitacdes localizada na Praca Coronel
Orlando n° 600, centro, CEP 14620-000, telefone (16) 3820-8000, na cidade de Orléndia, Estado
de S@o Paulo, no horario das 09 _as 16h, mediante requerimento apresentado a Comissao
Municipal Permanente de Licitagfes, contendo nome da empresa, CNPJ, endereco.

29  Apenas 0 Envelope “A” — “Proposta Técnica Apdcrifa” sera fornecido pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA, devendo a Licitante providenciar os demais
envelopes necessarios.

2.10 Os conteudos dos envelopes serdo apresentados em uma (01) via, com todas as folhas
legiveis e numeradas sequencialmente, carimbadas e rubricadas, ndo sendo permitidas emendas,
rasuras, entrelinhas ou ressalvas, devidamente assinados, exceto o contedido do envelope “A”.

11— DA HABILITACAO DA LICITANTE VENCEDORA NO JULGAMENTO
TECNICO E DE PRECOS

3.1  Parahabilitacdo nesta Licitagdo serdo exigidos o0s seguintes documentos:
3.1.1 HABILITAGAO JURIDICA

a) prova de registro comercial, no caso de empresa individual ou do ato constitutivo —
estatuto ou contrato social em vigor - devidamente registrado no 6rgdo competente, tendo dentre
seus objetivos sociais as atividades tipicas e exclusivas da propaganda e como tal definidas na
Lei 4.680/65 e demais normas legais pertinentes; no caso de sociedade por acdes, devera ser
apresentado, ainda, documento de elei¢do de seus administradores;
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b) os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou serem apresentados
de forma consolidada;

C) comprovacgao da publicacdo no Diario Oficial dos atos constitutivos para atender ao item
anterior, quando se tratar de sociedade por acoes;

d) inscricdo do ato constitutivo em Cartdrio de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio.

3.1.2 PROVA DE REGULARIDADE FISCAL, PREVIDENCIARIA, FUNDIARIA E
TRABALHISTA

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda
(CNPJ);

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com
0 objeto do certame;

c) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal, do domicilio
ou sede do licitante, ou outra equivalente na forma da lei, mediante a apresentacéo das seguintes
certiddes:

cl) certiddo Conjunta Negativa de Débitos ou Certiddo Conjunta Positiva com Efeitos de
Negativa, relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da
Receita Federal;

c2) certiddo de Regularidade de ICMS - Imposto sobre Circulagcdo de Mercadorias e Servigos
expedida pela Secretaria da Fazenda ou Certiddo Negativa de Débitos Tributarios expedida pela
Procuradoria Geral do Estado de Séo Paulo, nos termos da Resolu¢do Conjunta SF/PGE 03, de
13/08/2010 ou declaracdo de isen¢do ou de ndo incidéncia assinada pelo representante legal do
licitante, sob as penas da lei;

c3)  certiddo Negativa ou Positiva com Efeitos de Negativa de Tributos Mobiliarios, expedida
pela Secretaria Municipal de Finangas ou 6rgao administrativo equivalente;

d) Prova de regularidade perante o Sistema de Seguridade Social - INSS mediante a
apresentacdo da CND - Certiddo Negativa de Deébito ou CPD-EN - Certiddo Positiva com
Efeitos de Negativa;

e) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢o (FGTS), por
meio da apresentacdo do CRF - Certificado de Regularidade do FGTS;

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo da Certiddo Negativa de Debitos Trabalhistas (CNDT) ou Certidao Positiva de
Débitos Trabalhistas, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho,
aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452 de 1° de maio de 1943.
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) A comprovacdo de regularidade fiscal das microempresas e empresas de pequeno porte
somente sera exigida para efeito de assinatura do contrato;

gl) as microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participagdo neste
certame, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para fins de comprovacdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restri¢éo;

g2) havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo
de dois dias uteis, a contar da publicacdo da homologagdo do certame, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Administracdo, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidGes negativas ou positivas com efeito de
certidao negativa;

g3) a ndo-regularizagdo da documentacdo, no prazo previsto no subitem “g2” implicara na
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancGes legais, procedendo-se a
convocacdo dos licitantes para, em sessdo publica, retomar os atos referentes ao
procedimento licitatorio.

3.1.3 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo negativa de faléncia, recuperacdo judicial e extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica; ndo constando do documento o prazo de validade, sera
aceito documento emitido até 90 (noventa) dias imediatamente anteriores a data de sua
apresentacao.

b) Balanco patrimonial e demonstracGes contabeis do Gltimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacéo financeira da empresa, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados ha mais de trés meses da data de apresentagdo da proposta.

bl)  Os demonstrativos deverdo ser apresentados devidamente registrados na Junta Comercial
ou 6rgdo equivalente, ou através de publicacdo em diario oficial ou jornal de grande circulacéo;

b2) A verificacdo da boa situacdo financeira do licitante serd feita mediante a apuracdo de
dois indicadores contabeis — Quociente de Liquidez Geral (QLG) e Quociente de Liquidez
Corrente (QLC) — com resultados das operagOes iguais ou superiores a 1 (um), na forma
abaixo:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
QLG = e > ou=10
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
QLC = e >ou=10
Passivo Circulante
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C) Comprovante do capital social, totalmente integralizado, devidamente registrado na Junta
Comercial da jurisdicao da sede da licitante, cujo valor minimo devera ser correspondente a 10%
do valor licitado.

3.1.4 QUALIFICACAO TECNICA

3.1.4.1 Prova de aptiddo para desempenho da atividade pertinente e compativel com o objeto
desta licitacdo, por meio de apresentacdo de atestado (s) ou declaracdo(s) de capacidade técnica
em nome da licitante, expedido por pessoa de direito publico ou privado, que comprove(m) ter a
licitante executado servigos de propaganda e/ou publicidade.

3.1.4.3 Declaracdo de veiculo de comunicacdo dando conta do fiel cumprimento, por parte da
Proponente, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes, subscritos em prazo
ndo superior a 90 (noventa) dias da data de abertura deste certame.

3.1.5 OUTRAS COMPROVACOES

a) Declaracdo da Proponente, assinada por seu representante legal, de que ndo emprega
menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e menores de 16 anos em
qualquer trabalho, salvo na condi¢cdo de aprendiz a partir de 14 anos, conforme o ANEXO V
deste edital.

b) Declaragéo subscrita por seu representante legal, que se obriga a informar a existéncia de
fato superveniente impeditivo de sua habitacdo no presente processo licitatério, conforme o
ANEXO VI deste edital.

3.2  Todos os documentos apresentados ficardo anexados ao processo, sendo vedada a sua
retirada ou substituicéo.

3.3  Os documentos e/ou certiddes comprobatorios de regularidade ou de inexisténcia de
débito deverdo estar no prazo de validade neles consignados; na falta desta informacéo seréo
considerados validos por 90 (noventa) dias, contados inclusive da emissdo, aprovacdo ou da
data de assinatura pela autoridade.

3.4 O licitante poderd apresentar documentos referentes a matriz (sede) e/ou filial
(domicilio) da empresa, desde que apresente 0s documentos correspondentes ao estabelecimento
que pretenda contratar, sendo vedada a mesclagem de documentos de estabelecimentos diversos,
exceto Prova de Regularidade perante a Secretaria da Receita Federal e a Seguridade
Social — INSS.
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3.5 A ndo apresentacdo de qualquer documento relacionado nos itens anteriores ou a sua
apresentacdo em desacordo com a forma, prazo de validade e quantidades estipuladas implicara
na automatica inabilitacao da Licitante.

IV—- DAS PROPOSTAS

4.1  As propostas deverdo ser apresentadas nos envelopes “A”, “B”, “C” e “D”, na forma
prevista no item 2.2 e deverado atender os requisitos abaixo.

4.2  Deverdo ser redigidas em lingua portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da
empresa, endereco completo, nimero do telefone e fax, quando existente.

4.3  Deverdo ser apresentadas em papel que identifique a Licitante, contendo o nome da
proponente e a referéncia a esta Licitacdo, exceto no envelope “A”.

4.4  Deverdo ser entregues no local e nas condi¢des estabelecidas neste Edital.

45  Deverdo ter as paginas numeradas sequiencialmente, por envelope, serem assinadas em
sua parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da Licitante,
exceto no envelope “A”.

4.6  Deverdo ter indicacdo de que o prazo de validade ndo sera inferior a 60 (sessenta) dias
contados da data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissao sera
considerado esse prazo.

4.7  Deverdo ser indicados na proposta de precos 0s homes e cargos dos representantes legais
que assinardo o Contrato, em obediéncia a disposic¢do contida em seus documentos constitutivos,
endereco completo da sede da Licitante, telefone, fax e, se houver.

4.8  Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢des do presente Edital e
que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensdo e ainda cujas
propostas técnicas apdcrifas apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua
identificacéo.

V- DAPROPOSTA TECNICA

5.1 A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “A”, “B” e “C” na forma
prevista no item 2.2 e devera atender os requisitos abaixo.
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52  ENVELOPE “A” - PLANO DE COMUNICACAO

5.2.2 0O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

a) ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

C) capa e contracapa em papel A4 branco (sulfite/offset), com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas
em branco;

d) contetdo impresso em papel A4, branco (sulfite/offset), com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientacao retrato;

e) espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

f) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

9) espacamento simples entre as linhas e duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
h) alinhamento justificado do texto;

) texto e numeragdo de paginas em fonte "arial", cor "automatico®, tamanho "12 pontos";

j) numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina

As pecas que integram o “Plano de Comunicacdo” deverdo estar acondicionadas em embalagens
adequadas as caracteristicas do Envelope “A”, desde que inviolaveis, quanto as informacdes de
que tratam, até a abertura do correspondente envelope.

O Plano de Comunicacdo — Via Nao Identificada ndo podera ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Envelope “B”.

O “Plano de Comunicacdo” consistird em quatro quesitos, estabelecidos na clausula abaixo.
Para efeito de avaliacdo, a Licitante devera apresentar uma campanha com base no ANEXO |

deste Edital - Briefing, com verba de R$ 100.000,00 (cem mil reais) e periodo de 30 dias, e
deverd compreender 0s seguintes quesitos:

I - Raciocinio Basico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a Licitante demonstrara seu
entendimento sobre as informacGes apresentadas no Briefing;

Il - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a
Licitante apresentara o conceito e o partido tematico que, de acordo com 0 seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacao e defendera
essa opcao;
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I1l1 - 1déia criativa:

a) Texto em que a Licitante limitar-se-a a apresentar a sintese da estratégia de comunicacéo
publicitéria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que pode ou ndo assumir a
forma de um slogan passivel de ser utilizado em ac¢des de comunicacdo da Prefeitura Municipal
de Orlandia.

b) Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha publicitaria com
exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucdo do problema
especifico de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a reducdo de mensagem de que
trata a alinea anterior.

Os exemplos de pecas de que trata a alinea anterior:

a) estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgagédo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e ou storyboard impressos, para
qualquer meio;

C) pecas que nado se ajustem as dimensbes do envelope podem ser dobradas;

d) cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot

radio, anuncio revista) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica.

IV-  Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 03 (trés) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as
informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha - permitida a inclusdo de tabelas, que ndo serdo computadas no total de laudas
mencionado no Plano de Comunicacao;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria mencionada na
alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a
explicitacdo das propostas adotadas, valores de produgcdo e de veiculagdo e mais suas
justificativas;

Nessa simulagdo:

- 0s precos das insercBes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagcdo do Aviso de Licitacao;

- deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

- devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorérios sobre todos os servicos de
fornecedores.
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53 ENVELOPE “B” - PLANO DE COMUNICACAO IDENTIFICADO

5.3.1 A Via ldentificada, sem 0s exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, devera
constituir-se em copia da via ndo identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

54  ENVELOPE “C” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

5.4.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
"arial", tamanho "12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.4.2 Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentacao dos seguintes textos:

I - relacdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com indicacdo da
data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e
servicos a cargo da agéncia;

Il - a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucao
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao de radio, TV,
cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

11 - as instalacOes, a infra-estrutura e 0s recursos materiais disponiveis para a execuc¢do do
contrato;

IV - a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacfes a serem cumpridas pela
Licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicfes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;

V - adiscriminacdo das informacGes de marketing e comunicacédo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da
CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

5.4.3 Repertorio: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos
pela Licitante, sob a forma de pegas e respectivas memdrias técnicas, nas quais se incluird
indicacdo sucinta do problema que a pega se prop0s a resolver.

I - Poderdo ser apresentadas até (05) cinco pegas, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;
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Il - Cada peca deverad conter ficha técnica com a identificagdo da Licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo e mengdo do veiculo que a divulgou;

11 - Os videos poderdo ser fornecidos em CD ou DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas
de internet, em CD ou DVD com simulador de navegacdo; as pecas graficas em proporcoes
reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura;

5.4.4 Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacgdo: deverdo ser apresentados dois
“Cases” veiculados ou expostos, com o visto/carimbo do cliente, relatando, em no maximo 02
(duas) laudas cada, relatando solugdes de problemas de comunicacdo, formalmente referendados
pelos respectivos anunciantes. E permitida a inclusio de até 2 (duas) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato.

55 As pegas que integram o item 5.4.3 devem ser acondicionadas em embalagem adequada
as suas caracteristicas, desde gue inviolaveis, quanto as informacdes de que tratam, até a abertura
do correspondente involucro.

5.6 A critério da Prefeitura Municipal de Orlandia, as campanhas publicitarias das propostas

vencedoras poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do contrato.

VI—- DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1 A Proposta de Precos - Envelope “D”, devera ser apresentada de acordo com o modelo
a seguir, devidamente preenchida, apenas com as informacdes constantes no modelo:
“Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte Politica de Precos para 0s
servigos descritos™:

6.1.1 Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Orlandia, sobre o0s custos internos
(limitados a 50%, a titulo de preservacdo da qualidade dos servigos prestados), baseado na
Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo —
SINAPRO-SP.

6.2 Informar os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Orlandia
para 0s seguintes itens:

6.2.1 A atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e de voz, na
reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser corrigido, no maximo, até o equivalente a variacdo do
INPC/IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.
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6.2.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as
pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser corrigido, no
maximo, até o equivalente a variagdo do INPC/IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

6.3  Indicar nome ou razdo social do Licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco completo,
telefone, fax e endereco eletronico - e-mail, bem como nome do representante, profissao, CPF,
identidade, domicilio e cargo na empresa.

6.4  Constar declaracdo expressa de que os precos contidos na proposta incluem todos os
custos e despesas e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto deste edital e seus
anexos; a falta de tal declaracdo serd considerada como inclusa nos precos toda e qualquer
despesa.

6.5  Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou
incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos pregos, ndo sendo considerados
pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servicos ser fornecidos a Prefeitura
Municipal de Orlandia sem 0nus adicionais.

6.6 A apresentacdo da proposta implicara na plena aceitacdo, por parte da Licitante, das
condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

6.7  Nao serdo admitidos cancelamentos, retificacGes de precos ou alteracdes nas condigdes

estabelecidas, uma vez abertas as propostas. Os erros, equivocos e omissdes havidas nas
cotacdes de precos serdo de inteira responsabilidade do respectivo proponente.

Vil — DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

7.1 A Comissao receberd o envelope contendo os envelopes integrantes das “Proposta
Técnica” e “Proposta de Pre¢os” e chamando a mesa o representante legal para apresentacdo do
seu documento de identidade juntamente com o credenciamento.

7.2 Os documentos contidos nos Envelopes “A” - “Proposta Técnica Apdcrifa”, ndo deverdo
ser rubricados, j& no envelope “C” serdo rubricados pelos representantes das Licitantes,
facultando-se aos mesmos 0 seu exame, registrando-se em ata as anotacgdes solicitadas.

7.3  Os envelopes “B” e “D” - “Proposta de Pregos” serdo rubricados pela Comissdo
Municipal de Licitacdo e pelos representantes das Licitantes e permanecerdo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdao Municipal de LicitacOes.

7.4 Apos a abertura dos envelopes “A” e “C” de proposta técnica a abertura e os vistos da
Comissdo de Licitacdo e dos licitantes, a sessao sera suspensa para o julgamento destas propostas
pela “Comissao Especial Técnica” e sera lavrada ata da contendo os apontamentos dos licitantes,
guando os houver.
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7.5  Em caso de ocorrer diferenca entre a maior e a menor pontuacao superior a 20% (vinte
por cento) da pontuacdo méxima do quesito, a comissao técnica reavaliara a pontuagdo atribuida
a cada um dos quesitos, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

7.6  Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista ap6s a reavaliacdo do quesito, 0s membros
da Comissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata
as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que seré assinada
por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo da licitacéo.

7.7 O resultado do julgamento sera divulgado no Diario Oficial do Estado de Sdo Paulo, onde
sera divulgado a data, hora e local a serem informados por aviso publicado no mesmo veiculo
que publicou o0 ato convocatorio, para a abertura do envelope “B” e conseqiente identificacao
das propostas contidas no envelope “A”; efetuar-se-a a apuracdo da Nota Técnica dos envelopes
“A” e “C”; sera lavrada ata da sessao, abrindo-se prazo recursal caso os licitantes ndo renunciem
a este direito.

7.8  Caso se constate qualquer tipo de informag&o, marca ou sinal no material que compde a
via apdcrifa do “Plano de Comunicacgao Publicitdria” que permita a identificacdo de sua autoria,
independente da fase do processo, a Licitante serd automaticamente desclassificada no certame e
ficard impedida de participar das fases posteriores.

7.9  Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicdes do presente Edital e
que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensao.

7.10 O ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica implicara na
desclassificacdo da Licitante.

7.11 Na&o serdo consideradas quaisquer informacdes ou declaracbes apresentadas na proposta
de precgos que deveriam constar na Proposta Técnica.

7.12  Os Envelopes de Propostas Técnicas “B” e de Precos “D” das Licitantes que ndo forem
classificadas, ficardo sob a guarda da Comissdo, até a assinatura do Contrato, quando entdo
estardo a disposicdo das empresas para retira-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apds o
qual serdo dilacerados sem quaisquer formalidades;

7.13 Na apreciacdo das Propostas Técnicas serad considerada a linha de atuacdo desenvolvida,
sendo certo que recebera um maximo de 70 (setenta) pontos, distribuidos entre os diversos
topicos de julgamento, conforme critérios constantes do item seguinte.

7.14 Nao serdo aceitos pela Comissdao quaisquer documentos ou envelopes que sejam
encaminhados por fax ou que cheguem a Comissao fora do horario estabelecido.
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VI —DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

8.1 Serdo levados em conta pela Comissdo Especial de Licitagdo, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

8.1.2 Plano de Comunicagéo
I - Raciocinio Basico - a acuidade de compreens&o:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Orléndia e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitaria;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relaces da Prefeitura Municipal de Orlandia
com seus publicos;

C) Do papel da Prefeitura Municipal de Orlandia no atual contexto social, politico e
econdmico.

Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) Adequacdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a qualificacdo da
Prefeitura Municipal de Orlandia e a sua comunicacdo e/ou o seu problema especifico de
comunicacao;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;

c) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacao da Prefeitura
Municipal de Orlandia com seus publicos;

d) A adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do problema
especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Orlandia;

e) Consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

I11 - ldéia Criativa

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Orlandia;

b) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;
C) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;
d) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
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f) Sua pertinéncia as atividades Prefeitura Municipal de Orlandia e a sua inser¢do na
sociedade;

9) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
C) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recursos
préprios de comunicacdo Prefeitura Municipal de Orlandia;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.1.3 Capacidade de Atendimento

a) A adequacdo das qualificacbes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos quadros técnicos;

b) A adequacdo das instalacBes, da infra estrutura e dos recursos materiais disponiveis
durante a execucdo do contrato e a qualificagdo dos profissionais que estaréo a disposi¢éo para a
execucdo do contrato;

C) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que serdo colocadas regularmente a
disposicdo da Prefeitura Municipal de Orlandia, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato;

d) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Orlandia e a
Licitante, esquematizado na proposta.
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8.1.4 Repertorio

a) A idéia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposic

do do problema publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

d) A relevancia dos resultados apresentados;

e) A qualidade da execucdo e do acabamento.

8.1.5 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo

a) A concatenacdo l6gica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitéario;

C) A consisténcia das relacfes de causa e efeito entre problema e solucéo;

d) A relevéncia dos resultados apresentados.
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8.2 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de setenta pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:

QUESITOS

8.1.2 - PLANO DE COMUN
I) RACIOCINIO BASICO

ASPECTOS AVALIADOS

a) Das caracteristicas da PM e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria.

PONTUACAO

Texto de até 4 laudas em que
0 licitante explicite seu
conhecimento geral sobre a

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das
relagdes da PM com seus publicos

PM e entendimento

c) Do papel da PM no atual contexto social,
politico e econdmico.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

Il) ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

a) Adequacdo do conceito proposto a natureza,
qualificacbes e problemas da PM, conforme

briefing.

Texto de até quatro laudas em
gue o Licitante exponha o

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia dal

argumentacéo apresentada em sua defesa
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QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico,

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito
para a comunicacdo da PM com seus publicos.

fundamentara a comunicacao
da PM.

d) Adequagdo da estratégia de comunicacao
proposta para a solugdo do problema especifico
de comunicacdo da PM

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

I11) IDEIA CRIATIVA

Sintese da estratégia de
comunicacgdo, expressa sob
forma de reducdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da PM.

b) A multiplicidade de interpretagOes
favordveis que comporta, considerados 0s

c) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretacoes.

d) A originalidade da combina¢do dos
elementos que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
anresenta

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida
pela PM. e sua insercdo na sociedade

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentadas

h) A exequibilidade das pecas.

i) A compatibilidade da linguagem das pegas
aos meios propostos.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

IV) ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA

Texto de até quatro laudas
em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos  de  publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

c) Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relacdo as duas

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no
uso dos recursos de comunicagdo préprios da

e) Economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas

f) Otimizacdo da midia

alternativa e de massa.

segmentada,

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
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QUESITOS

Avaliacdo da qualificacdo e
quantificacdo dos|
profissionais disponibilizados
para a execucdo do contrato;
infra estrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execucdo dag
obrigacOes contratuais.

ASPECTOS AVALIADOS

a) Adequacdo das qualificacOes a estratégia de
comunicagao publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos

PONTUACAO

8.1.3 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

b) Adequacéo das instalagdes, da infra-estrutura
e dos recursos materiais disponiveis durante a
execucao do contrato.

c) A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicacdo que serdo colocadas
regularmente a disposi¢édo da PM

P, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do

d) A operacionalidade do relacionamento entre
a PM e a Licitante, a seguranca técnica e
operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na proposta. Avaliacdo da
qualificacdo e quantificacdo dos profissionais
disponibilizados para a execugdo do contrato;
infra-estrutura e  recursos  materiais e
atendimento de prazos para execucdo das
obrigacOes contratuais.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

a) Idéia criativa e sua pertinéncia.

8.1.4 REPERTORIO

b) Clareza da exposi¢édo do problema

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito
entre problema e solugdo.

apresentacdo de um
conjunto de trabalhos,
concebidos e
\veiculados/expostos  pela
Licitante

d) Relevancia dos resultados apresentados.

e) Qualidade da execugdo do acabamento.

a) Concatenacdo légica da exposicao.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS
8.1.5 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

“Case histories” formalmente

b) Evidéncia de planejamento publicitario.

referendados pelos respectivos
anunciantes

c) Consisténcia das relacBes de causa e efeito
entre problema e solugdo.

d) Relevéncia dos resultados apresentados.
Case histories formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 70 PONTOS)
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8.2.1 A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Comissdo, obedecidos os critérios dos itens 7.5 e 7.6 deste edital.

8.2.2 A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

8.3  Serdo desclassificadas as Propostas que:
I - Né&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - N&o alcancar, no total, a nota minima de sessenta pontos;

I11 - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os itens 8.1.2, 8.1.3,8.1.4 ¢
8.1.5;

IV - Que incidir nas disposi¢cdes no artigo 48, da Lei n° 8.666/93.

8.4  Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a
Licitante que obtiver a maior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.

8.5  Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a Licitante que
tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 8.1.2,
8.1.3,8.14e8.15.

8.6  Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissao, cuja data sera divulgada na imprensa oficial.

8.7 A Comissdo divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas na imprensa
oficial, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para interposi¢cdo de recursos.

8.8 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda, tendo sido,
julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima sessdo, para
abertura do envelope “D” - “Propostas de Prego” que sera valorada segundo a tabela abaixo:

- proposta(s) de menor prego :.................. 30 pontos;
- proposta(s) com 0 2.° prego :........cc.o..... 28 pontos;
- proposta(s) com 0 3.°prego :......c.ccovuee 26 pontos;
- proposta(s) com 0 4.° prego :........cc....... 24 pontos;
- proposta(s) com 0 5.° prego :........ccoce.ee. 22 pontos;
- proposta(s) com 0 6.° prego :.................. 20 pontos;

E assim por diante (decrescente de 2 pontos), utilizando o mesmo critério.
Sera desclassificada a proposta de precos que ndo alcancar o minimo de 20 (vinte) pontos.
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8.9  Na sessdo publica designada, serdo abertos os Envelopes “D” — “Propostas de Prego”,
que serdo rubricados pelos membros da Comissdo e pelos Licitantes presentes.

8.10 Serdo desclassificadas as Licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatorio.

8.11 N&o se considerard, como critério de classificagdo e nem de desempate das propostas,
qualquer oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

8.12 A Comissdo adjudicara o objeto da Licitacdo a proponente que obtiver a maior pontuacéo
na Nota Final, calculada através da soma simples das Notas Técnicas e de Preco, conforme a
seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos Final

a) Ap0s cada fase da licitacdo, os autos do processo ficardo automaticamente com vistas aos
interessados, pelo prazo necessario a interposicao de recursos, ressalvada a desisténcia expressa
pela Licitante a quem assistia o direito de recorrer, ou o siléncio de quaisquer das Licitantes no
momento em que deveriam manifestar esse interesse.

8.13 Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitacdo caberdo recursos
fundamentados, dirigidos a Comissédo de Licitacdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da
comunicagéo.

8.14 Os recursos referentes ao julgamento das propostas serdo recebidos com efeito
suspensivo.

8.15 O provimento de recursos pela autoridade competente importara na invalidagcdo apenas
dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

8.16  Recursos enviados por fax ou e-mail ndo serdo considerados.

8.17 Na sessdo de abertura do envelope “D” e apurada da Nota Final (NF) das licitantes,
a primeira colocada tera, obrigatoriamente, que apresentar os documentos constantes do
item 3 deste Edital no 2° (segundo) dia UGtil apds esta sessdo de apuragéo, ou 0 que a
Comissdo de Licitacdo designar caso haja recurso quanto a Nota Final, sob pena de
inabilitacdo se ndo o fizer. Se os documentos da primeira colocada apresentar problemas,
sera solicitado que a segunda colocada apresente toda a documentacéo exigida neste edital.

8.18 As demais licitantes poderdo examinar a documentagdo da vencedora e impugna-la na
falta ou inobservancia de qualquer dos documentos exigidos. Havendo a impugnacdo abre-se o
prazo recursal estabelecido em lei.
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IX - DAS OBRIGACOES

9.1 Submeter-se ao pagamento de todos os tributos federais, estaduais e/ou municipais
exigiveis, nos termos da legislacdo vigente.

X— PRAZO, CONDICOES, GARANTIAS DE_EXECUCAO CONTRATUAL,
SANCOES E CRITERIO DE REAJUSTE

10.1 PRAZO

10.1.1 Adjudicado o objeto da licitagdo 8 PROPONENTE vencedora, terd o prazo maximo de 05
(cinco) dias uteis contados da convocacao, para assinar o contrato.

10.1.2 Na eventualidade de a PROPONENTE regularmente convocada a assinar o contrato,
estando sua proposta dentro do prazo de validade, se recusar a fazé-lo, aceita-lo ou retira-lo no
prazo fixado no item 10.1.1, ser-lhe-a aplicada multa de 5% (cinco por _cento) do valor do
contrato.

10.1.3 Nesse caso, a Prefeitura Municipal de Orlandia poder4, ainda, convocar as
PROPONENTES remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condi¢des da proposta vencedora.

10.1.4 O contrato decorrente desta licitagdo sera formalizado por termo.

10.1.5 No ato da assinatura da Ordem de Servigo, a empresa deverd indicar o preposto que
representard a empresa no local dos trabalhos.

10.2 CONDICOES CONTRATUAIS

10.1.1 A formalizagdo da contratacdo ficard condicionada a apresentacdo, pela licitante
vencedora, do Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo — CENP legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do § 1° do art. 4° da
Lei n° 12.232/2010.

10.2.1 A Prefeitura Municipal de Orlandia podera até, a assinatura do contrato, desclassificar a
empresa vencedora por despacho fundamentado sem direito a indenizacdo ou ressarcimento e
sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, se tiver noticia de qualquer fato ou circunstancia
anterior ou posterior ao julgamento da licitacdo que desabone sua idoneidade financeira, técnica
ou administrativa.

10.2.2 Poderd haver alteragbes contratuais com acréscimos ou supressdes que se fizerem

necessarias a execucdo do objeto, até o limite de 25% (vinte e cinco), conforme permissdo do
paragrafo 1°, art. 65, da Lei Federal no. 8.666/93.
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10.3 DAS GARANTIAS

10.3.1. Apresentacdo de garantia para licitar, no valor de R$ 4.000,00 (quatro mil reais),
referente a 1% (um por cento) do valor estimado do objeto da contrata¢do, nos termos previstos
no artigo 31, Ill, da Lei Federal 8.666/93, no caso de opcdo pelo recolhimento da caucdo em
dinheiro, o licitante devera solicitar o nimero da conta/agéncia junto ao Departamento de
Tesouraria da Prefeitura Municipal de Orlandia.

10.3.2 No caso de fianga bancéaria e seguro garantia o prazo de vencimento devera ser de 90 dias
apos a data marcada para a abertura da licitacéo.

10.3.3 A devolucdo da garantia para licitar sera efetuada mediante requerimento das
licitantes, ap0s a publicacdo do extrato do contrato decorrente da licitacao.

10.3.4 Para o fiel cumprimento das obrigacGes ora assumidas, a CONTRATADA prestara
garantia de 5% (cinco por cento) do valor total do Contrato, no ato da assinatura do mesmo.

10.3.5 A garantia estipulada neste item sera prestada em qualquer um das modalidades previstas
no artigo 56 da Lei n.° 8.666/93, a escolna da CONTRATADA.

10.3.6 Desfalcada a garantia prestada, pela imposicdo de multas ou outro motivo de direito, sera
notificada a CONTRATADA através de correspondéncia simples para, no prazo de 05 dias,
complementar o valor caucional; a ndo apresentacdo da cobertura da garantia importard em
rescisdo contratual; a Administracdo cabe descontar da garantia toda a importancia que a
qualquer titulo Ihe for devida pela contratada.

10.4 CRITERIO DE REAJUSTE
10.4.1 Para fins de aplicacdo de reajuste contratual adotar-se-a, dentre todos, o IPCA/IBGE ou

outro que venha a substitui-lo, somente apds o transcurso _de doze meses, considerando
eventuais prorrogacdes de prazo.

10.5 SANCOES

10.5.1 Pela recusa injustificada em assinar o contrato, ou em aceitar o pedido de compras e/ou
instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido, a adjudicada sujeitar-se-a a multa de 10%
(dez por cento) sobre o valor total da obrigacéo.

10.5.2 Pelo ndo cumprimento das condicdes estabelecidas no ajuste, sem a devida justificativa
aceita pela Prefeitura, e sem prejuizo das demais sanc@es aplicaveis, a contratada ficara sujeita, a
critério da Prefeitura, as seguintes penalidades:

10.5.2.1 Em caso de inadimpléncia parcial ou total, a Contratada ficara a multa de 10% (dez por

cento) do valor global do contrato, sem prejuizo das demais penalidades previstas na legislacao
pertinente;
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10.5.2.2 Em caso de atraso na execucdo dos servicos, a multa serd diaria e na razdo de 0,5%
(meio_por_cento) do valor global do contrato até o limite de 10% (dez por cento) do valor
global do contrato.

10.5.2.3 A recusa em cumprir com a prestacdo dos servicos equivale a inadimpléncia contratual,
sujeitando a adjudicataria a multa de 10% sobre o valor global da proposta adjudicada.

Xl - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 As faturas deverdo ser emitidas contra a Prefeitura Municipal de Orlandia, no primeiro
dia subsequente a comunica¢do do valor aprovado e terdo vencimento até o 10° (décimo) dia do
més_subsequente ao da prestacdo dos servigcos, desde que devidamente aprovadas pela
assessoria de imprensa do municipio.

11.2 As faturas que apresentem incorregOes serdo devolvidas ao emitente, e seu vencimento
ocorrera 15 (quinze) dias apos a data de sua reapresentacao.

11.3 O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronoldgica das datas de suas
exigibilidades.

11.3.1 Quando, por relevantes razbes de interesse publico, ocorrer a necessidade de nao
atendimento ao previsto no subitem 11.3, a CONTRATADA sera informada da justificativa da
Administracdo, que serd devidamente publicada no Diario Oficial do Estado.

11.4 Os pagamentos serdo efetuados através do Boleto Bancario ou entdo através de

transferéncia bancaria exclusivamente para contas no Banco do Brasil, mantidas pela
CONTRATADA e informada previamente.

X1l - DISPOSICOES GERAIS

12.1 PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS

12.1.1 Durante a fase de preparagdo das propostas, a PROPONENTE podera formular, por
escrito, questdes relativas a esta licitacdo, observadas as seguintes condi¢des procedimentais:

12.1.2 Deverdo ser encaminhadas por oficio em papel timbrado, assinado pelo representante
legal da consulente, enderecada e devidamente protocolizadas no Departamento Municipal de
Compras e Licitagdes, ou por email.

12.1.3 As respostas aos pedidos de esclarecimentos serdo divulgadas por notas informativas e/ou

avisos divulgados na internet no site da Prefeitura Municipal de Orléndia, endereco
www.orlandia.sp.gov.br.
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12.1.4 A cada resposta da Comissao sera atribuido um numero sequencial, a partir do nimero 01
(um), e se ensejar alguma modificacdo quanto aos critérios de habilitacdo ou formulacdo das
propostas, sera obedecido o disposto no artigo 21 § 4°, da Lei 8.666/93.

12.1.5 As questdes poderdo ser formuladas até no maximo 05 (cinco) dias anteriores do fixado
para entrega das propostas, e se pertinentes, serdo respondidos até 05 (cinco) dias da mesma
data, observado o disposto no artigo 110, paragrafo unico, da Lei 8.666/93.

12.1.6 Na contagem dos prazos estabelecido no item 12.1.5 excluir-se-a o dia do recebimento
dos envelopes.

12.1.7 As questdes formuladas fora do prazo do subitem anterior, se pertinentes, seréo
respondidas pessoalmente ao interessado.

12.2 RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.2.1 Os recursos das concorrentes contar-se-d0 da publicacdo do resultado do julgamento
desta fase no Diario Oficial do Estado de S&o Paulo.

12.2.2 Todos os recursos cabiveis, em conformidade com a Lei Federal 8666/93, deverdo ser
enderecados a Comissdo Municipal Permanente de LicitacGes, protocolizados no prazo de até 05
(cinco) dias Uteis, contados da intimacao da decisdo da qual se recorre.

12.2.3 Os recursos somente serdo admitidos quando subscritos por representante legal,
procurador com poderes especificos, socio ou diretor da proponente.

12.2.4 Néo serdo aceitos recursos por “fac-simile”, internet e etc; a Administracdo sé aceitara
recurso protocolizado no original até o dia acima designado.

12.3 CONDICOES COMPLEMENTARES

12.3.1 Toda documentagdo fornecida pela Prefeitura Municipal de Orlandia somente poderé ser
utilizada para elaboracdo de propostas, sendo vedada a sua reproducdo, divulgacdo e/ou
utilizacdo, total ou parcial, para quaisquer outros fins que ndo os expressos nesta licitagdo, sob
pena de responsabilidade pelo uso indevido desses documentos.

12.3.2 A Prefeitura Municipal de Orléndia podera anular ou revogar, total ou parcialmente, esta
licitacdo, nas hipoteses legais, sem que caiba aos concorrentes direito a qualquer indenizacao ou
compensacao de qualquer natureza.

12.3.3 As PROPONENTES se obrigam a comunicar a Prefeitura Municipal de Orlandia, a

qualquer tempo antes da contratacdo, qualquer fato ou circunstancia superveniente que altere as
condigdes de habilitacdo, imediatamente apds sua ocorréncia.
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12.3.4 A Prefeitura Municipal de Orlandia poderd inabilitar, a qualquer tempo antes da
contratacdo, PROPONENTE sobre a qual venha a conhecer fato ou circunstancia que desabone
sua idoneidade.

12.3.5 As multas aplicadas conforme especificacdes deste Edital serdo pagas em até guarenta e

oito horas, contadas do recebimento do documento de cobranca respectivo, sob pena de sujeitar-
se a infratora aos procedimentos judiciais cabiveis.

X111 — DISPOSICOES FINAIS

13.1 A Prefeitura Municipal de Orlandia ndo admitird declaracdes posteriores a abertura das
propostas, de desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem ou impossibilitem o
julgamento das propostas ou a adjudicacdo a Licitante vencedora.

13.2 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdes, em qualquer fase da Licitacdo, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrucdo do processo,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informacéo que deveria constar originariamente da
proposta.

13.3 Faz parte integrante do presente instrumento convocatorio:

a) ANEXO I — Briefing;

b) ANEXO Il — Dados do fornecedor;

c) ANEXO Il - Minuta de Contrato;

d) ANEXO IV - Planilha de Avaliacdo das Propostas Técnicas, envelopes “A” e “C”;
e) ANEXO V - Modelo de Declaracdo de Regularidade com o Ministério do Trabalho;
f) ANEXO VI — Modelo de Declaracdo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos.

13.4 Para dirimir todas as questdes suscitadas na execucdo do contrato, ndo resolvidas
administrativamente, serd designado o Foro da Comarca de Orlandia, Estado de S&o Paulo.

Orlandia, SP, xxx de xxxxxx de 2014.

FLAVIA MENDES GOMES
Prefeita Municipal
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ANEXO I

CONCORRENCIA N° 002/2014

BRIEFING

Histéria

O municipio de Orlandia foi desmembrado de Batatais em 1890, tendo por sede a localidade
denominada Espirito Santo de Batatais. Por decreto estadual de 1896, essa localidade passou a
denominar-se Nuporanga, a sede do municipio, por forca da lei de 25 de Novembro de 1909, foi
transferida para o povoado de vila Orlando, que recebeu entdo o nome de Orlandia, em
homenagem ao Coronel Francisco Orlando Diniz Junqueira, fundador da cidade. Por essa mesma
lei foi elevada a categoria de municipio, que foi instalado a 30 de Margo de 1910, data em que é
comemorado o aniversario do municipio. Homem de larga visdo o Cel. Francisco Orlando Diniz
Junqueira, determinou que a cidade fosse projetada com caracteristicas urbanas modernas,
cortadas por amplas avenidas. Orlandia afamada pela cultura de sua gente, nela despontando
constantemente poetas de valor.

Dados do Municipio
Populacao total: 39.754
Urbana: 35.208

Rural: 796

Homens: 20.864
Mulheres: 19.140

Estabelecimentos de ensino pré-escolar: 11
Estabelecimentos de ensino fundamental: 13
Estabelecimentos de ensino médio: 5
Hospitais: 1

Agéncias bancarias: 8

Apresentacao

A Prefeitura Municipal de Orlandia, estd promovendo a licitagdo para contratagdo de uma
agéncia de propaganda que atendera a atual administracdo. Este briefing visa orientar as agéncias
gue se interesse em participar da concorréncia.

Verba publicitaria
A dotacdo orcamentaria para a realizagdo da proposta técnica esta fixada em R$ 100.000,00 (cem
mil reais)

Prazo da campanha: 30 dias
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Orientacdes Gerais

Os servicos de comunicacdo de que trata esta licitacdo deverdo ter conteudo informativo,
educativo ou de orientagéo social, em sintonia com o projeto de governo da atual administragéo,
objetivando garantir amplamente a populacdo de todo o municipio informacdes de qualidade que
garantam uma maior interatividade entre o governo e os diversos segmentos sociais do
municipio.

Objetivos Centrais

E dever do Municipio garantir a mais plena e democrética informac&o aos cidados, primando
pela lisura e transparéncia de seus atos, estabelecendo de fato o direito a informacdo como
compromisso com a cidadania. A comunicagdo tem um papel estratégico no municipio para criar
uma interacdo entre 0s propo6sitos da administracdo e os anseios da populacdo de Orlandia.

Desafio da comunicacao

A campanha a ser apresentada deve atender as expectativas da Administragdo em comunicar a
populacdo baseando-se no objetivo de cuidar das pessoas do Municipio, aproximar a populacéo
das acbGes do governo em todos os segmentos da Administracdo de forma eficiente e com
transparéncia. Mostrando ao cidadao que ele faz parte das acOes realizadas pela prefeitura, a fim
de garantir-lhe melhor condigéo de vida.

Esta disponivel no sitio oficial na internet da Prefeitura Municipal de Orlandia ac6es de governo
realizadas pela Administracdo Municipal nos Gltimos meses. (http://www.orlandia.sp.gov.br)
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ANEXO 11

CONCORRENCIA N° 002/2014

(ITEM NAO-DESCLASSIFICATORIO)
« DADOS DO FORNECEDOR

Razao Social:

CNPJ: Inscr. Municipal:

Insc. Estadual: CEP:

Endereco: N.O:
Bairro: Municipio: Est.:
DDD:  Telefone: Fax:

Responsavel pela Assinatura do Contrato ou seu Representante Legal através de
Procuracdo Publica ou Particular:

Nome:

RG do Assinante:

CPF do Assinante:
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ANEXO 111

CONCORRENCIA N° 002/2014

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE ORLANDIA E A
EMPRESA

CONTRATO CP N°002/2014 —001/2014
VALOR: R$ 400.000,00

CLAUSULA PRIMEIRA - DAS PARTES

01.1 CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ORLANDIA, pessoa juridica de direito
publico interno, com sede na Praca Coronel Orlando, n® 600, centro, na cidade de Orlandia,
Estado de S&o Paulo, inscrita no CNPJ/MF sob n® 45.351.749/0001-11, inscrita na I.E n°
491.040.101.110, neste ato legalmente representado pela Excelentissima Prefeita Municipal,
SENHORA FLAVIA MENDES GOMES, brasileira, casada, portadora da Cédula de Identidade
RG n.° 16.442.595 SSP/SP, inscrita no CPF/MF sob n.° 090.903.588-11, residente e domiciliada
na cidade de Orlandia, Estado de S&o Paulo, que para os efeitos deste instrumento denomina-se
simplesmente PREFEITURA.

01.2 CONTRATADA: oo e pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ/MF s0b 0 NO ------mnmmmmmmmmmm oo , com sede localizada
T B , neste ato legalmente representada pela
(0) -------=-m-mmm - e , portador(a) da cédula de identidade RG n.° ------------
--------------- , inscrita(o) no CPF/MF sob o n.% ---------------nenememeeeoeeee—————- que para 0s efeitos

deste instrumento denomina-se simplesmente CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA - DA FUNDAMENTACAO LEGAL

02.1 Este contrato tem como fundamentacdo legal as disposi¢cOes contidas na Lei
Organica do Municipio de Orlandia, na Lei n® 8.666/93, demais normas legais pertinentes e no
instrumento convocatdrio da CONCORRENCIA PUBLICA N° 004/2014, que ficam fazendo
parte integrante deste instrumento, independentemente de transcrigdes.

CLAUSULA TERCEIRA - DO OBJETO

03.1 Pelo presente instrumento, a CONTRATADA se obriga a prestar para a
PREFEITURA o0s SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING PARA
PLANEJAMENTO, EXECUCAO, VEICULACAO E DIVULGACAO DA
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E OS ATOS OFICIAIS DE INTERESSE PUBLICO
DA PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA, conforme consta na CONCORRENCIA
PUBLICA N° 002/2014, seus Anexos e demais documentos que integram o Processo, bem
como, a proposta da CONTRATADA e as condigdes do respectivo certame licitatorio.
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CLAUSULA QUARTA - DO PRECO, REAJUSTES E CONDICOES DE
PAGAMENTO

04.1 Para a execucdo do objeto ora contratado e descrito na clausula anterior, a
PREFEITURA pagara a CONTRATADA a importancia maxima de até R$ 400.000,00
(quatrocentos mil reais) ndo estando a Prefeitura Municipal de Orlandia obrigada a realiza-la em
sua totalidade, e ndo cabendo a Contratada o direito de pleitear qualquer tipo de reparacdo ou
compensacéo pelo ndo uso do total da verba.

04.2 Para fins de aplicacdo de reajuste contratual adotar-se-4 o IPCA/IBGE ou outro
gue venha a substitui-lo.

04.3 As faturas deverdo ser emitidas contra a Prefeitura Municipal de Orlandia, no
primeiro dia subsequente a comunicacdo do valor aprovado e terdo vencimento até o 10°
(décimo) dia do més subsequente ao da prestacdo dos servigos, desde que devidamente
aprovadas pela assessoria de imprensa do municipio.

04.4 As faturas que apresentem incorrec0es serdo devolvidas ao emitente, e seu
vencimento ocorrera 15 (quinze) dias ap0s a data de sua reapresentacao.

04.5 O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronoldgica das datas de suas
exigibilidade.
04.5.1 Quando, por relevantes razbes de interesse publico, ocorrer a necessidade de nédo

atendimento ao previsto no item 04.5 supra, a CONTRATADA sera informada da justificativa
da Administracdo, que sera devidamente publicada no Diério Oficial do Estado.

04.6 Os pagamentos serdo efetuados através do Boleto Bancério ou entdo através de

transferéncia bancéria exclusivamente para contas no Banco do Brasil, mantidas pela
CONTRATADA e informada previamente.

CLAUSULA QUINTA - DOS PRAZOS

05.1 O prazo do presente contrato sera de 06 (seis) meses, contados a partir da
expedicdo da Ordem de Servicos, podendo ser prorrogado, nos termos e condigdes definidos no
artigo 57 da Lei n.° 8.666/93 e demais normas aplicaveis.

CLAUSULA SEXTA - DA FISCALIZACAO

06.1 Fica expressamente consignado que a fiscalizagdo da execucdo do objeto do
presente contrato estard a cargo e exclusivo critério da Assessoria de Imprensa da
Administracao com o poder de solicitar, receber ou rejeitar os servigos realizados.
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06.2 Essa fiscalizacdo, em nenhuma hipdtese, eximira a CONTRATADA das
responsabilidades contratuais e legais, bem como, sobre danos materiais ou pessoais que forem
causados a terceiros, seja por atos ou omissdes da firma, de seus funcionarios ou preposto.

06.3 Fica determinado pela Secretaria Requisitante, 0 servidor publico
, titular do cargo de , portador da cédula de
identidade RG n.° , inscrito no CPF/MF sob o n®°

para que se cumpra a funcdo de gestor do presente contrato.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES

07.1. Compete a PREFEITURA:

07.1.1. pagar, na forma avencada, a importancia estipulada na clausula quarta;

07.1.2. oferecer a CONTRATADA as condi¢fes necesséarias a regular execucdo do
contrato;

07.1.3. fiscalizar a execucdo dos servicos através de servidor publico municipal,

designado para o fim especifico.

07.2 Compete a CONTRATADA:

07.2.1 executar os servicos contratados, nos termos e condi¢des definidos no instrumento
convocatorio da CONCORRENCIA PUBLICA N.° 002/2014 e na lei de
regéncia, que ficam fazendo parte deste instrumento;

07.2.2 ser detentora de autorizacdo junto aos 6rgdos publicos competentes para prestacao
dos servigos ora contratados, quando necessario e legalmente exigidos;
07.2.3 responder por todos os encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios

e de acidentes de trabalho, oriundos da execucdo dos servicos e do pessoal nele
envolvido, ndo configurando, em hipdtese alguma, relacdo empregaticia entre a
CONTRATADA e a PREFEITURA;

07.2.4 responder, civil e criminalmente, pelos danos que causar a terceiros, em razéo da
inadequada execucao dos servicos;

CLAUSULA OITAVA - DAS SANCOES E PENALIDADES

08.1 No caso de inadimpléncia da empresa adjudicatoria das obrigacGes e clausulas
estabelecidas no presente Edital podera a PREFEITURA, unilateralmente, aplicar as
penalidades previstas na Lei das Licitagdes.

08.2 Sem prejuizo da clausula acima e das sangdes administrativas do artigo 87 da Lei
Federal n° 8666/93, a Administracdo podera aplicar as seguintes sancgdes:
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08.2.1 A recusa do adjudicatario em assinar o contrato, no prazo estipulado pela
Administragéo, caracteriza descumprimento total da obrigacdo assumida, ensejando a aplicacdo
de multa de 10%o, sobre o valor global da proposta.

08.2.2 Pelo atraso na prestacdo dos servicos, considerando as condicdes e o prazo de
entrega definido, sera aplicada a CONTRATADA multa moratéria de 0,5% (zero virgula cinco
por cento) por dia de atraso até o limite de 10%o (s) em atraso.

08.2.3 A recusa em cumprir com a prestacdo dos servicos equivale a inadimpléncia
contratual, sujeitando a adjudicataria a multa de 10% sobre o valor global da proposta
adjudicada.

CLAUSULA NONA - DA GARANTIA

09.1 A CONTRATADA devera oferecer, a titulo de garantia do contrato, 0 montante
equivalente a 5% (cinco por cento) do valor do mesmo, podendo optar por qualquer uma das
modalidades previstas no artigo 56 da Lei n.° 8.666/93.

09.2 A garantia prestada sera liberada ou restituida apds 05 (cinco) dias da emissdo do
Termo de Encerramento de Obrigagdes Contratuais e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente, ou pela rescisdo do contrato, salvo se esta ocorrer por culpa da
CONTRATADA.

09.3 Desfalcada a garantia prestada, pela imposicdo de multas ou outro motivo de
direito, sera notificada a CONTRATADA, através de correspondéncia simples, para, no prazo
de 05 dias, complementar o valor caucionado; a ndo apresentacdo da cobertura da garantia
importard em rescisdo contratual; a PREFEITURA cabe descontar da garantia toda a
importancia que a qualquer titulo Ihe for devida pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA - DA TRANSFERENCIA E SUBCONTRATACAO

10.1 A CONTRATADA néo podera ceder ou transferir, dar em garantia ou vincular de
qualquer forma, total ou parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica,
sem a previa e expressa autorizagdo da PREFEITURA, sendo que nenhuma clausula de
subcontratagdo poderéa estabelecer qualquer vinculo ou compromisso, entre a PREFEITURA e a
subcontratada.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA RESCISAO

111 A inexecucdo total ou parcial do contrato, sem prejuizo da aplicacdo da sancéo
prevista na clausula sexta e das demais consequéncias previstas em lei, enseja a sua rescisao por
ato unilateral e escrito da PREFEITURA, independentemente de notificacdo prévia, devendo o
ato ser formalmente motivado nos autos do processo, estando assegurado o contraditério e a
ampla defesa.
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11.2 Considera-se, ainda, como motivo para rescisao do contrato as demais hipoteses
previstas no artigo 78 e seus incisos da Lei Federal n° 8.666/93, ficando esse direito
expressamente reconhecido pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

12.1 As despesas decorrentes da contratacdo correrdo por conta das dotacGes orcamentarias
préprias consignadas no Orcamento do Municipio, relativo ao exercicio financeiro de 2014, na
classificacdo orgamentéaria abaixo relacionada:

03.01.33.90.39.00 — 04.122.0003.2.016 - Ficha 91 — Secretaria de Administracéo
06.02.33.90.39.00 — 12.361.0008.2.032 - Ficha 177 — Ensino Infantil
06.03.33.90.39.00 — 12.365.0009.2.035 - Ficha 195 — Ensino Fundamental
11.01.33.90.39.00 — 10.302.0021.2.068 - Ficha 382 — Secretaria Municipal de Saude

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

12.1 As partes elegem o foro da Comarca de Orlandia, Estado de Sao Paulo, para dirimir
qualquer pendéncia originada na execuc¢do deste contrato, com rendncia expressa de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

Assim, por estarem justos e contratados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias de igual
teor na presenca de duas testemunhas que a tudo assistiram e abaixo assinam.

Orlandia, SP, xx de xxxxx de 2014.

FLAVIA MENDES GOMES
Prefeita Municipal

CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
1 2
Nome: Nome:
RG: RG:
CPF: CPF:
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TERMO DE CIENCIA E NOTIFICACAO

MUNICIPIO DE ORLANDIA A
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING PARA
PLANEJAMENTO, EXECUCAO, VEICULACAO E DIVULGACAO DA PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL E OS ATOS OFICIAIS DE INTERESSE PUBLICO DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE ORLANDIA.

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ORLANDIA

CONTRATADA!  --rommemmmemmmea S —

Na qualidade de Contratante e contratado, respectivamente, do termo acima identificado, e,
cientes do seu encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO, para fins de
instrucdo e julgamento, damo-nos por CIENTES e NOTIFICADOS para acompanhar todos 0s
atos da tramitacdo processual, até o julgamento final e sua publicacéo e, se for o caso e de nosso
interesse, para nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa, interpor
recursos e 0 mais que couber.

Outrossim, declaramos estar cientes, doravante, e de que todos os despachos e decisdes que
vierem a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do
Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado, de conformidade
com o artigo 90 da Lei Complementar n°. 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de
entdo, a contagem dos prazos processuais.

Orlandia, SP, --- de --------- (---) de 2014.

FLAVIA MENDES GOMES
Prefeita Municipal

Contratada
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QUESITOS

1) RACIOCINIO BASICO

ASPECTOS AVALIADOS

a) Das caracteristicas da PM e das suas
atividades que sejam significativas para 4
comunicacao publicitaria.

PONTUACAO

8.1.2 - PLANO DE COMUNICACAO

Texto de até 4 laudas em que
0 licitante explicite seu

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das
relacbes da PM com seus publicos

conhecimento geral sobre a
PM e entendimento

c) Do papel da PM no atual contexto social,
politico e econdmico.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

I) ESTRATEGIA
COMUNICACAO

DE|

a) Adequacdo do conceito proposto a natureza,
qualificacbes e problemas da PM, conforme
briefing.

Texto de até quatro laudas em

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em sua defesa

gue o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com

c) A rigueza dos desdobramentos desse conceito
para a comunicacdo da PM com seus publicos.

seu raciocinio basico,
fundamentara a comunicacéo
da PM.

d) Adequagdo da estratégia de comunicacao
proposta para a solugdo do problema especifico
de comunicacdo da PM

e) Consisténcia légica e pertinéncia dal
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

I11) IDEIA CRIATIVA

a) Adequacdo ao problema especifico de
comunicacdo da PM.

Sintese da estratégia de

b) A multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta, considerados 0s

comunicacgdo, expressa Sob
forma de reducdo de
mensagem.

c) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretacoes.

d) A originalidade da combinagdo dos
elementos que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
anresenta

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida

pela PM. e sua insercdo na sociedade
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QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentadas

h) A exequibilidade das pecas.

i) A compatibilidade da linguagem das pecas
aos meios propostos.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)
IV) ESTRATEGIA DE|a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
MIDIA E NAO MIDIA segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
Texto de até quatro laudas | desses habitos.

em que a Licitante|c) Consisténcia do plano simulado de
demonstre capacidade para |distribuicdo das pecas em relacdo as duas
atingir e sensibilizar os|d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no
segmentos  de  publico |uso dos recursos de comunicacdo proprios da
definidos no briefing e) Economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas

f) Otimizacdo da midia segmentada,
alternativa e de massa.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

8.1.3 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Adequacdo das qualificacdes a estratégia de
comunicagdo publicitéria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos
b) Adequacéo das instalagdes, da infra-estrutura
e dos recursos materiais disponiveis durante a
execucdo do contrato.

c) A relevancia e a utilidade das informages de
marketing e comunica¢do que serdo colocadas
regularmente a disposi¢do da PM

P, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
d) A operacionalidade do relacionamento entre
a PM e a Licitante, a seguranca técnica e
operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na proposta. Avaliacdo da
qualificacdo e quantificacdo dos profissionais
disponibilizados para a execucdo do contrato;
infra-estrutura e  recursos  materiais e
atendimento de prazos para execugdo das
obrigacOes contratuais.

Avaliacdo da qualificagdo e
quantificacdo do
profissionais disponibilizados
para a execucdo do contrato;
infra estrutura e recursos
materiais e atendimento de|
prazos para execucdo das
obrigacBes contratuais.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)
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QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

8.1.4 REPERTORIO

apresentacao de umi) Idéia criativa e sua pertinéncia.
conjunto de trabalhos,b) Clareza da exposicdo do problema

concebidos ec) Consisténcia das relacdes de causa e efeito
veiculados/expostos  pelaentre problema e solugéo.
Licitante d) Relevancia dos resultados apresentados.

e) Qualidade da execucdo do acabamento.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

8.1.5 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

" L a) Concatenacdo logica da exposigéo.

Case histories” formalment . - TP
referendados pelos respectivosb) EV|de_ncA|a d_e planejamepto publicitario. _
anunciantes c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito
entre problema e solucéo.

d) Relevéancia dos resultados apresentados.
Case histories formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 70 PONTOS)

Julgador:

Nome:

ASS:

Argumentacéo
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ANEXO V

CONCORRENCIA PUBLICA N°002/2014

MODELO DE DECLARACAO REGULARIDADE COM MINISTERIO DO
TRABALHO

Declaramos, pra os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital da
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014, instaurado pela Prefeitura Municipal de Orlandia,
que a Empresa (Razéo Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita
no CNPJMF sob n°. e com Inscricdo  Municipal
, Ndo matem em seu quadro de pessoal menores de 18
(dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, nédo
mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de 16(dezesseis) anos, salvo na condigcdo de
aprendizes, a partir de 14 (quatorze) anos.

Local e Data
Nome e cargo

Nome da Empresa
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ANEXO VI

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2014

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

Em cumprimento as determinagdes da Legislagdo Federal, principalmente a Lei 8.666/93 e
modificagdes posteriores, declaramos para fins de participagdo da CONCORRENCIA
PUBLICA N° 002/2014, instaurado pela Prefeitura Municipal de Orlandia, que:

1- Nossa Empresa ndo esta impedida de contratar com Administracdo Publica direta ou
indireta;

2- Nao foi declarada inidonea pelo Poder Pablico, de nenhuma esfera;
3- Né&o possuimos entre sdcios, nenhum titular de mandato eletivo;

4- Atenderemos integralmente o disposto no Edital e Anexo, ressalvado o estabelecido da
Lei 8.666/93 em seu artigo 65, paragrafo 1°

Por ser a expressdo da verdade, eu (nome), representante legal da empresa
, Inscrita no CNPJ/MF sob o n° ,

firmo a presente.

Local e Data
Nome e Cargo

Nome da Empresa
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