PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Séao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

CONCORRENCIA PUBLICA N. 002/2019

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA, do Estado de Sdo Paulo, inscrita no CNPJ/MF
sob 0 n° 45.351.749/0001-11, inscrita na L.LE n® 491.040.101.110, por determinacdo do Excelentissimo
Senhor Prefeito Municipal SR. OSWALDO RIBEIRO JUNQUEIRA NETO, no uso de suas
atribui¢des legais, torna publico que, nas datas, horario e local abaixo assinalados, fard realizar
licitagio na modalidade d¢ CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019 com critério de julgamento
de TECNICA E PRECO, em conformidade com as disposi¢des deste Edital e respectivos Anexos.

REGENCIA E REGIME

Regéncia: Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010, Lei 4.680 de 18 de junho de 1965, Decreto 57.690/66
e Lei n.° 8.666/93 na Lei Orgéanica do Municipio de Orlandia, ¢ demais normas legais pertinentes.
Tipo de licitagdo: Técnica e Preco

Regime de execucdo: Indireta

Reparticao interessada: Gabinete do Prefeito

Dotagdo Orcamentaria: 3.3.90.39.00.00.00.00.01.0110 — 04.122.003

Prazos de Execucido e Vigéncia do Contrato: 12 (doze) meses, prorrogaveis conforme a Lei
n°® 8666/93, a partir de 16 de Outubro (10) de 2019 — quando vence o atual contrato com o0 mesmo
objeto — ou de sua assinatura, se esta ocorrer apos aquela data, podendo ser prorrogado, nos termos e
condi¢des definidos no artigo 57, II, da Lei n.° 8.666/93 e demais normas aplicaveis.

Orcamento Estimativo Total: R$ 620.000,00 (seiscentos e vinte mil reais)

Os envelopes deverdo ser entregues e protocolados no Departamento de Compras e Licitagdes, sito na
Praca Coronel Francisco Orlando, n® 652 - Centro, Orlandia/SP, CEP 14620-000, Telefone (16) —
3820-8001 ou 3820-8058, nas datas especificadas abaixo:

« DATA DE ENTREGA DOS ENVELOPES: dia 10/10/2019 as 09:30 horas.

« DATA DE ABERTURA DOS ENVELOPES: dia 10/10/2019 as 10:00 horas.

O edital completo estara a disposi¢do dos interessados junto a Comissdo Municipal Permanente de
Licitagbes ao custo de RS 20,00 (vinte reais) ou gratuitamente através do site

www.orlandia.sp.gov.br.
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1 DO OBJETO

1.1 Contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de servigos técnicos de publicidade
para elaboragdo de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as acdes da Prefeitura
Municipal de Orlandia/SP, conforme as condig¢des e as especificacdes constantes no edital e em seus
anexos.

11.1. Compreendem os servi¢os de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execucio
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao.

112. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) aproducdo e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de
conhecimento relacionados a determinada agdo publicitaria;

¢) a “clipagem”de informag¢des, noticias e matérias sobre o municipio que possam servir de
fonte, base e contetildo complementar para a realizac@o de temas e campanhas publicitarias;

d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acOes publicitarias desenvolvidas, particularmente no que diz respeito as redes sociais.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.2, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da PREFEITURA, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulga¢do de mensagens;

¢) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢ao publicitaria.

13. Nio se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagdo, as
atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizagcdo de eventos festivos.

14. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3. o patrocinio de midia
— assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgagao.

1.5. A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo da PREFEITURA.
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1.6. A Agéncia atuara por conta e ordem da PREFEITURA na contratacdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execucdo das atividades complementares a que se refere o
subitem 1.1.2., e de veiculos e demais meios de divulgagdo para a transmissdo das mensagens
publicitarias.

1.7. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucgao dos servigos
objeto desta licitagao.

2 CONSTITUEM ANEXOS INTEGRANTES E INDISSOCIAVEIS DESTE EDITAL:

a) ANEXO I - Briefing;
b) ANEXO II - Modelo de Proposta de Prego (Invélucro n® 04),
¢) ANEXO III — Modelo de Carta de Credenciamento;

d) ANEXO 1V - Modelo de Cumprimento do Disposto no Inciso XXXIII do artigo 7° da CF;
(Invdlucro n°05)

e) ANEXO V - Declaragiao de Atendimento das Condi¢des de Habilitagdo (/nvolucro n®05);
f) ANEXO VI - Dados do Fornecedor (/nvolucro n°05);

g) ANEXO VII - Minuta do Contrato.

3 DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E DA IMPUGNACAO AO EDITAL

3.1.  As LICITANTES poderio requerer esclarecimentos sobre o EDITAL, dirigidos 8 COMISSAO
MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES, através do e-mail: licitacao@orlandia.sp.gov.br, até
05 (cinco) dias uteis antes da data de entrega da DOCUMENTACAO.

3.2. A COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES respondera, por escrito, os
esclarecimentos solicitados, as LICITANTES, até 03 (trés) dias tuteis antes da data de entrega da
DOCUMENTACAO.

33 Os esclarecimentos prestados pela COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE
LICITACOES integrario o presente EDITAL para todos os efeitos juridicos, somente se razoavel,
dentro de uma extensao da legalidade plausivel, viavel e que possibilite a ampliagdo da disputa;

34. Qualquer cidaddo ¢ parte legitima para impugnar o EDITAL por irregularidade, devendo
protocolizar a impugnagdo perante a COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES,
até 05 (cinco) dias tteis antes da data estipulada para entrega da DOCUMENTACAO, sem prejuizo da
faculdade prevista no § 1°, do art. 113 da Lei 8.666/93.
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3.,5. A COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES julgara e respondera a
impugnacdo ao EDITAL em até 03 (trés) dias tteis, contados da data do protocolo da impugnacao.

3.6. Decaira do direito de impugnar o EDITAL a LICITANTE que ndo o fizer até o 2° (segundo)
dia util que anteceder a data de entrega da DOCUMENTACAO. Julgada a impugnagio, a COMISSAO
MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES dara ciéncia do resultado as LICITANTES.

3.7 A LICITACAO nao prosseguira nos atos ulteriores até que sejam prestadas as informagdes e 0s

esclarecimentos ou decididas as impugnacdes, desde que a solicitacdo de informagdes, esclarecimentos
e as impugnacgdes tenham sido solicitadas de forma tempestiva.

4 CONDICOES GERAIS

4.1. Poderao participar do certame todos os interessados do ramo de atividade pertinente ao objeto
desta licitagdo que preencherem as condi¢des de credenciamento constantes deste Edital.

4.2.  Além das vedagdes estabelecidas pelo artigo 9.° da Lei Federal n.° 8.666/93", ndo sera
permitida a participacdo de empresas:

a) Estrangeiras que nio funcionem no pais;

b) Reunidas sob a forma de consércio, qualquer que seja sua forma de
constituicio, e as que sejam controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si;

¢) Impedidas e suspensas de licitar e/ou contratar nos termos do inciso III do
artigo 87 da Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteracoes, do artigo 7.° da Lei Federal

(...) Art. 9° N3o podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugdo de obra ou servigo e do fornecimento de
bens a eles necessarios: | - 0 autor do projeto, basico ou executivo, pessoa fisica ou juridica; Il - empresa, isoladamente ou em consorcio,
responsavel pela elaboragdo do projeto bdsico ou executivo ou da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, acionista ou detentor de
mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou controlador, responsavel técnico ou subcontratado;lll - servidor ou dirigente
de 6rgdo ou entidade contratante ou responsavel pela licitagdo. (...) § 1° E permitida a participagdo do autor do projeto ou da empresa a
que se refere o inciso Il deste artigo, na licitagdo de obra ou servigo, ou na execugdo, como consultor ou técnico, nas fungées de fiscalizagdo,
supervisdo ou gerenciamento, exclusivamente a servigo da Administragdo interessada. (...) § 2° O disposto neste artigo ndo impede a
licitagdo ou contratagdo de obra ou servigo que inclua a elaboragdo de projeto executivo como encargo do contratado ou pelo prego
previamente fixado pela Administragdo. (...)§ 3° Considera-se participagdo indireta, para fins do disposto neste artigo, a existéncia de
qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira ou trabalhista entre o autor do projeto, pessoa fisica ou juridica, e o
licitante ou responsavel pelos servigos, fornecimentos e obras, incluindo-se os fornecimentos de bens e servigos a estes necessarios. (...)
§ 4° O disposto no paragrafo anterior aplica-se aos membros da comissdo de licitagdo.
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n.” 10.520/02 e da Simula n.° 51 do Tribunal de Contas do Estado de Sdo Paulo
(TCE-SP)%;

d) Impedidas de licitar e contratar nos termos do artigo 10 da Lei Federal
n.’ 9.605/98;

e) Declaradas inidoneas pelo Poder Publico e nao reabilitadas;
f) Com faléncia decretada;
g) Entidades do Terceiro Setor;

h) Qualquer empresa que tenham como empregado, dirigentes, sécios ou
ocupantes de cargo ou emprego na Administracio Municipal, direta ou indireta,
resguardando outros impedimentos previstos na legislacio e regulamentos
aplicaveis.

4.3. A observancia das vedag¢des supra ¢ de inteira responsabilidade da licitante que, pelo
descumprimento, se sujeitara as penalidades legais cabiveis.

5 - DA REPRESENTACAO E DO CREDENCIAMENTO

5.1. O licitante devera se apresentar para credenciamento junto a Comissdo de Licitagdo por um
representante que, devidamente munido de documento que o credencie a participar deste procedimento
licitatério, conforme modelo de Carta de Credenciamento — (Anexo III), venha a responder por sua
representada, devendo, ainda, no ato de entrega dos envelopes, identificar-se exibindo a Carteira de
Identidade ou outro documento equivalente.

5.2. O credenciamento far-se-4 por meio de instrumento publico de procuracdo ou instrumento
particular com firma reconhecida, com poderes para firmar declaragdes, desistir ou apresentar as razoes
de recurso, assinar ata e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome do licitante. Em
sendo socio, proprietario, dirigente ou assemelhado da empresa proponente, devera apresentar copia do
respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigagoes em decorréncia de tal investidura.

5.3. A licitante podera designar apenas 1 (um) preposto para representd-la na Reunido de

Zup sangdo prevista no art. 87, inciso Ill, da Lei 8.666/93 produz efeitos apenas em relagdo ao érgdo ou entidade sancionador, enquanto

a prevista no art.72 da Lei 10.520/02 produz efeitos no dmbito do ente federativo que a aplicar” (TCU, Acérdédo n. 2.224/2013-Plendrio).
“Ndo tem amparo legal a inclusdo em Edital de licitagdo de dispositivo que veda a participagdo de empresas apenadas com suspensdo
tempordria do direito de licitar, salvo nos casos em que a suspensdo tenha sido imposta pela prépria entidade promovedora do certame”
— Acérddo n? 1727/2006, Primeira Cadmara, TCU. No mesmo sentido: Acérddos 902/2012, 3243/2012, 3439/12, 408/2013 e 1017/2013,
todos do Plendrio.

Ja quanto a abrangéncia da penalidade prevista no art. 72 da Lei n. 10.520/02, o Tribunal de Contas da Unido possui
entendimento pacifico no sentido de que “A sangdo de impedimento de licitar e contratar pautada no art. 72 da Lei 10.520/2002 (Lei do
Pregdo) produz efeitos ndo apenas no dmbito do dérgdo/entidade aplicador da penalidade, mas em toda a esfera do respectivo ente
federativo (Unido ou estado ou municipio ou Distrito Federal)” (vide Acérddos 819/2017-Plendrio, 2530/2015-Plenario, 1003/2015-
Plendrio e 2081/2014-Plenario, dentre outros). Fonte: http://www.agu.gov.br.

3 (...) SUMULA Ne 51 - A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar (artigo 87, IV da Lei n? 8.666/93) tem seus efeitos juridicos
estendidos a todos os érgdos da Administragdo Publica, ao passo que, nos casos de impedimento e suspensdo de licitar e contratar (artigo
87, lll da Lei n2 8.666/93 e artigo 72 da Lei n2 10.520/02), a medida repressiva se restringe a esfera de governo do érgdo sancionador.
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Licitagao.
54. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.
5.5. A licitante que nao estiver devidamente representada nos termos descritos acima ndo tera sua

participacdo prejudicada no certame; entretanto, ndo poderd se manifestar formalmente.

5.6. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitagdo, e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de
representagao.

5.7.  Caso seja constatado pela Comissdo Municipal de Licitagdes a existéncia de vinculos de
natureza técnica, comercial, econdmica familiar ou financeira entre os representantes das empresa
licitantes, devera esse tipo de ocorréncia, no caso concreto, ser ponderado em conjunto com outros
elementos aptos a caracterizar eventual CONLUIO para fraudar o resultado do certame. Para tanto,
podera ser realizada diligéncia pela CMPL a fim de verificar tal situagdo. (TCU — Acérdao 1301/2015).

6. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I — Plano de Comunicac¢ao Publicitaria Raciocinio Bésico
Estratégia de Comunicacao
Publicitaria Idéia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

II - Capacidade de Atendimento

III — Repertorio

IV — Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacio

6.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
| PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
6.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria deverd ser constituido por caderno especifico

composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag@o Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — Anexo | e nas orientacdes deste
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Edital, observadas especialmente as seguintes previsoes:

I — formatagao realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9;
II — elaboracdo em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si
s0, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

b) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

1. O Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em
exemplar com o mesmo contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de
pecas e/ou materiais da Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. e conter a
identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ltima pagina e rubrica
nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

62.1. Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico
e/ou tabela no qual a licitante fard um diagnodstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicagdo expresso no briefing.

622. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua Proposta para
suprir o desafio de comunicagdo e alcangar os objetivos geral e especificos de comunicagdo
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio
Basico, devem fundamentar a Proposta de solugdo publicitaria;

I explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer ¢ que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

623. Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha
publicitaria para a execugdo da sua Proposta de Estratégia de Comunicagdo Publicitaria.

6231. Todas as pecas e/ou materiais que compdem a campanha deverdo ser listados em uma
relag@o na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a especificacdo
de cada pega e/ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

623.1.1. A relacdo devera indicar as pegas e/ou material que foram corporificados nos termos do
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6232, Da relagdo de pecas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos 0s
exemplos que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do
desafio de comunicagdo, os quais deverdo observar as seguintes orientacdes:

1. Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) prototipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;
¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se-a, até 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou da
caracteristica da pega e/ou material, observadas as seguintes regras:

a) cada reducdo e/ou variag@o de formato sera considerada uma pega;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

€) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) serd
considerada uma peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto
sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.
6.2.3.2.1. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.
6.2.3.2.2. Para a producao dos exemplos de pegas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

6.2.3.2.3. Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha,
voz de personagens e locugao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”,

9

“filme TV”, “spot radio”, “antincio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previsdo do
subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e/ou materiais a que se
refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, protdtipos e monstros deverdo ser apresentados em
DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;
II. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

III. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
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6.2.3.2.6. Os exemplos de pecas e/ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do Invélucro n°® 1, observado o disposto no subitem
2.2, 11

6.2.3.2.6.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

6.2.3.2.6.2. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que ndo
prejudique sua leitura — sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout.

624. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de
textos, tabelas, graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

L. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada
no briefing;

II. simulagdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecgas e/ou
materiais constantes da relacdo prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

I — periodo de distribui¢ao das pegas e/ou material;
II — quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

II — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagdo, separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

V — quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de ndo midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e/ou material de
nao midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se Nao Midia os meios que ndo implicam a
compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

6.2.4.2. A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigdes:

I — os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagdo;

II — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;

I — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos
de fornecedores.
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FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

625. O caderno especifico que compoe o Plano de Comunicagdo Publicitaria devera observar a
seguinte formatagdo:

I — caderno tnico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
II — capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/mz, ambas em branco.
1T — contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a90 gr/rnz, orientacao retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apos titulo e entretitulos
e entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto;
VIII — texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;

IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos ardbicos.

62.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 6.2.3.1. estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo
computadas nesse limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separacao dos subquesitos.

6.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo
quanto ao numero de paginas.

6.27. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados:

1. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.;

II. adequados as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante observar o disposto no
subitem 8.2.2, II;

6.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria poderao:

I — ser editados em cores;
II — ter seu contetdo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

IIT — ser apresentados em papel A3 dobrado, que serd considerado 2 (duas) paginas para
efeito do subitem 6.2.6.
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6.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia ¢ Nao
Midia poderao:

I — ser editados em cores;

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagdo de margem especifica;

IIT — ser apresentados em papel A3 dobrado.

I CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3. A Capacidade de Atendimento da licitante deverd ser constituida por caderno especifico
composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

I — a relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles, assim como a relagdo dos
principais clientes ja atendidos, demonstrando a experiéncia da licitante;

II — a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criagdo, producdo de radio, TV, cinema (RTVC), internet ¢ midias sociais, producdo grafica,
midia e atendimento;

a) a qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua
substitui¢do por profissionais de experi€ncia equivalente ou superior, mediante
aprovacgao prévia da PREFEITURA.

IIT — as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicdo
para a execucdo do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo do plano de midia;

V — as informagdes de marketing e comunicacao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA,
sem onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.31.  Os documentos e as informagdes que compoem o caderno especifico mencionado no subitem
6.3. deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de
cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes de representacio
da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao ha limitagdo de nlimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.
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11} REPERTORIO

6.4. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

64.1. No caderno especifico do Repertorio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e/ou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou
distribuicdo, observado o seguinte:

I — as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2009;

I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

Il — as pecas grafica poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — as pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido
signataria;

V — formatagdo na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o
uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na
forma de seus atos constitutivos;

VI — edi¢do em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu
contetdo e a indicagdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

6.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 6.4.1., devera ser apresentada ficha técnica
com a indicacdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identificag@o da licitante e de seu
cliente, além de titulo, data de producéo, periodo de veiculagdo, exposigdo e/ou distribuigdo e, no caso
de veiculagdo, men¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.4.1.2. A apresentacdo de pecas e/ou material em nimero inferior ao exigido no subitem
6.4.1. implica, para esse quesito, pontuacdo maxima proporcional ao nimero de pecas apresentadas.

641.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida mediante a aplicacdo da
regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista no subitem 9.3., III.

6.4.2. Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

v RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
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65. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo, planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

65.1. As propostas de que trata o subitem 6.5. devem ter recebido autoriza¢do para sua producao ou
ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2009.

652. A apresentacdo de apenas 1(um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito,
pontuagdo maxima equivalente 2 metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 9.3., IV.

653. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem se
referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que a
PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.

6.5.3.1. A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.3.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente ¢ a
assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou fungéo.

654  Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou material — ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5. — independentemente do meio de
divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

Il — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5., ou
ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensao
de seu conteudo e a indicacdo de suas dimensdes originais:

a) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

Il — para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de produgdo e/ou veiculagao.

655  Os documentos ¢ as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
6.5. deverao ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte
“arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na
forma de seu atos constitutivos.

6.5.5.1. Qualquer pagina com os documentos e as informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.5., o papel A3
serd computado como duas paginas de papel A4.
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7 ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo II,
informando o percentual de honorario incidente sobre o preco dos servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e/ou material, assim como a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, ¢ o desconto a ser
concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65,
observando-se ainda que:

I - Honorarios de % ( ) sobre servigos externos de produgao.

II - Desconto de % ( ) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

III — Honorarios de % ( ) sobre o custo dos servigos de criacdo ¢ de
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os

efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, quando realizados
externamente e intermediados pela Agéncia.

IV — Os honorarios incidentes sobre servicos de pesquisas de pré-testes e pos-testes sobre
campanhas ¢ pegas publicitarias desenvolvidas pela agéncia acompanhardo a disposi¢do do
item 7.1., I acima.

V — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

VI — o percentual proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo sob alegacao
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto;

VII — o percentual proposto deverd contemplar todos os custos e despesas, diretos e
indiretos, necessarios a plena execucdo dos servigos objeto desta licitagdo, tais como
despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.);

VIII- A Proposta de Preco devera ter declaracdo da licitante:

a) comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo 8 PREFEITURA as vantagens obtidas;

b) informando estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Nona do (Anexo VII) — Minuta de Contrato.

7.2. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido (Anexo II) e devera ser:

I datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos;
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I firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a
ter mais de um resultado.

7.3. A classificagdo das Propostas de Prego observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada a de menor preco aquela que receber melhor pontuacao, referente a
concessdo de percentual de honorarios sobre producdo externa, percentual de descontos sobre a
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo e
percentual de honorarios sobre o custo dos servigos de criagdo e de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consondncia com as novas tecnologias, quando realizados externamente e intermediados pela
Agéncia”.

7.4. O prazo de validade da Proposta de Pre¢o devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a
contar da data de abertura da Reunido de Licitagdo, indicada na epigrafe deste Edital.

8 DISPOSICOES GERAIS

8.1. A Proposta Técnica devera ser protocolada no Departamento de Compras e Licitagdes,
acondicionada em trés invélucros distintos, conforme subitens 8.2., 8.3. ¢ 8.4., ¢ a Proposta de Pregos,

no Invélucro n° 4, conforme 8.5, na data, hora e local indicados no preAmbulo do Edital.

8.1.1. O Invélucro n° 1 serd padronizado e fornecido pela Administragdo Municipal mediante
solicitagdo formal da licitante ao Departamento de Compras e Licita¢des, de segunda a sexta-feira, das
9:00 as 17:00 horas, no endereco sito na Praca Coronel Francisco Orlando, n° 600, Orlandia/SP.

8.1.1.1. O Invélucro n° 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara recibo, no qual
constarao os seguintes dados da empresa: nome empresarial, CNPJ, endereco, telefone e e- mail.

8.1.2. Os Invoélucros n° 2, n° 3 e n° 4 serdo providenciados pela licitante e deverdao ser adequados
as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informagdes de que tratam até sua
abertura.

ATENCAO: O Invélucro n° 5, contendo os Documentos de Habilitaciio, devera ser entregue em
sessdo publica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRO N° 1

8.2. No Invélucro n° 1, padronizado fornecido pela Administragdo Municipal, devera estar
acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, de que trata o subitem
6.2, caput e inciso II, “a”.

8.2.1. O involucro n° 1 devera estar fechado com cola branca e sem rubrica.

8.2.1.1. Para preservar, at¢ a abertura do involucro n® 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, o involucro n° 1 ndo podera:

8.2.1.1.1. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s, possibilite a
identificagdo da licitante antes da abertura do invoélucro n° 2;

8.2.1.1.2. Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.
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ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n® 1, a fim de evitar que qualquer
dano ou deformagdo venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2., o impedimento em participar desta
licitagdo.

INVOLUCRO N° 2

8.3. No Invélucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 6.2., caput e inciso I, “b”.

8.3.1. O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA TECNICA -~ INVOLUCRO N° 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA —
CONCORRENCIA N° 002/2019

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante) CNPJ (indicar o CNPJ da

licitante)
INVOLUCRO N° 3
8.4. No Invélucro n® 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e

informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 6.3. a 6.5.

8.4.1. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO PREFEITURA
MUNICIPAL DE ORLANDIA

CONCORRENCIA N° 002/2017

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) CNPJ (indicar o CNPJ da

licitante)

8.4.2. O Invélucro n° 3, assim como os cadernos especificos, documentos ¢ informacdes que o
compdem, ndo podera ter informagdo, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do involucro n° 2.
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8.5. O Invélucro n ° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA DE PRECO - INVOLUCRO N ° 4
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

CONCORRENCIA N° 002/2017
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) CNPJ (indicar o CNPJ da

licitante)

9 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1. O critério de julgamento para a classificagio das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos
termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, 11l e 46, paragrafo 2°, incisos [ e II da
Lei 8.666/93, sendo estabelecido o peso de:

9.1.1. 0,70 para a Proposta Técnica

9.1.2. .30 para a Proposta de Preco.

9.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissao Técnica, prevista no item
11, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

I PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:
L as caracteristicas da Prefeitura e de suas atividades que sejam significativas para a

comunica¢ao publicitaria;
IL. a natureza, a extensao e a qualidade das relagdes da Prefeitura e seus publicos;

II. O papel da Prefeitura no atual contexto social, politico e econdmico.

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

L Adequagdo do conceito propostos a natureza ¢ a qualificagcio da PREFEITURA e ao
desafio de comunicagdo proposto no briefing;

1L Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

Il  Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
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PREFEITURA com seus publicos;

Adequagdo e exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta para a
solucdo do desafio de comunicagao;

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentag@o apresentada em defesa da Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria proposta;

Ideia Criativa

Adequagdo ao problema especifico de comunicagio;

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

Cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas interpretagdes;

Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Pertinéncia as atividades de comunicacdo da PREFEITURA, assim como sua inser¢ao
nos contextos social, politico e econdmico;

Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou materiais apresentados;

Exequibilidade das pecgas e/ou materiais;

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecgas e/ou nos materiais aos meios e aos
publicos propostos.

Estratégia de Midia e Nao Midia

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo;
Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

Consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e/ou dos materiais em relagao
aos dois subitens anteriores (9.2, 1, d, “1” e “ii”);

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo proprios
da PREFEITURA,;

Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢do das pegas e/ou materiais;

Otimizag@o da midia segmentada, alternativa e de massa.
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I CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte, experiéncia, segmento e tradi¢do dos clientes atendidos pela licitante e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias objeto deste certame;

¢) Adequacdao das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da PREFEITURA;

d) Adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execugdo do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, a seguranga técnica
e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na proposta;

f) Relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo e das pesquisas de
audiéncia que a licitante colocard regularmente a disposi¢do da PREFEITURA, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

Il  REPERTORIO
a) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds resolver;
b) Qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material;
¢) Clareza da exposi¢do do problema publicitario;
d) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre o problema e a solugao;

e) Relevancia dos resultados apresentados.

v RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Concatenacdo logica da exposigao.

b) Evidéncia de planejamento publicitario;

¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

d) Relevancia dos resultados apresentados;

9.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serda apurada
considerando as seguintes pontua¢des maximas de cada quesito e subquesito:

I — Plano de Comunicagdo Publicitidria: Maximo de 65 (sessenta e cinco) pontos, distribuidos
entre os subquesitos, a saber:
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I.a) Raciocinio Basico: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Das caracteristicas da PREFEITURA e das suas
atividades que sejam significativas para a comunica¢ao 05
1-Raciocinio Bésico publicitaria.
Texto de até 4 laudas que o
licitante expicite seu b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da
conhecimento geral sobre a PREFEITURA com seus pedidos. 05
PREFEITURA.
¢) Do papel da PREFEITURA no qual contexto social,
politico e econdmico. 05
PONTUACAO (Méximo de 15 Pts)

L.b) Estratégia de Comunicacao Publicitiria: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS

a) Adequagdo ao conceito proposto a natureza ¢ a
qualificacdo e problemas da PREFEITURA conforme 04
Briefung.

2-Estratégia de Comunicacio b) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo em

Texto de até 4 laudas em que o defesa. 04

licitante exponha o conceito que,

de acordo com seu raciocinio ¢) Riqueza de desdobramentos desse conceito para a

basico, fundamentara a comunicagdo da PREFEITURA com seus pedidos. 04

comunicac¢do da PREFEITURA.

d) Adequagido da estratégia de comunicagdo proposta para a
solucdo de problema especifico de comunicagédo da 04
PREFEITURA.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 04
publicitaria proposta.

PONTUACAO (Maximo de 20 Pts)

I.c) Ideia criativa: maximo de 18 (dezoito) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Adequacdo ao problema especifico de comunicagio da
PREFEITURA. 02

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os adjetivos da PREFEITO. 02

¢) A cobertura dos segmentos de publicos contemplada por

essas interpretagdes. 02
3-Ideia Criativa d) A originalidade da combinagdo dos elementos que
Sintese da estratégia de constituem. 02
comunicagao, expressa sob forma
de reducdo de mensagem. ¢) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.
02

f) Sua pertinéncia as atividades da PREFEITURA e a sua
inser¢do nos contextos social, politico e econdmico. 02
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g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material 02
apresentados.

h) A exequibilidade das pegas e/ou material.

02

i) A compatibilidade de linguagem utilizada nas pegas e/ou
material aos meios e aos publicos propostos. 02

PONTUACAO (Maximo de 18 Pts)

1.d) Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos
de publico prioritarios. 02

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses

habitos. 02
4-Estratégia de Midia e Nao
Midia ) ¢) Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas
"l‘“e‘xto de até¢ 4 laudas em que a e/ou material em relagdo as duas alineas anteriores. 02
licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos
no Briefing. recursos de comunicagdo proprios da PREFEITURA. 02

¢) Economicidade da Aplicag@o da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de pegas. 02

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

02

PONTUACAO (Méximo de 12 Pts)

II — Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (QUINZE) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Porte, experiéncia, segmento e tradicdo dos clientes
atendidos pela licitante e o conceito de seus produtos e 2.5

servigos no mercado.

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividade

publicitarias objeto deste certame. 2.5
b
1-Capacidade de Atendimento
Avaliggﬁo ‘ia qualiﬁcagig c ¢) Adequagio das qualificagdes e das quantificacdes destes
quantificagdo dos profissionais profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da 2.5
b

disponibilizados para execugdo do | PREFEITURA.
contrato; infra estrutura e recursos
materiais e de atendimento.

d) Adequacdo das instala¢des, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do 2.5
contrato. ’

e) Operacionalidade do relacionamento entre a
PREFEITURA e a licitante, a seguranca técnica e 2.5
operacional ensejados pelos procedimentos especificados na ’
proposta.
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f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo e das pesquisas de audiéncia que a licitante 2.5
colocara regularmente a disposi¢ao da PREFEITURA, sem ’
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

PONTUACAO (Maximo de 15 Pts)

IIT — Repertoério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a
licitante se propds a resolver. 02

2-Repertoério

Apresentacdo de pegas nas quais
incluira a indicagéo sucinta do 02
problema que se propde resolver,
com fichas técnicas que informem
titulo, data de produgdo e periodo.

b) Qualidade da execugdo e do acabamento.

c) Clareza da exposic¢éo do problema publicitario.

02
d) Consisténcias das relagdes de causa e efeito entre o
problema e a solugio. 02
e) Relevancia dos resultados apresentados.

02

PONTUACAO (Méximo de 10 Pts)

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 (dez) pontos, da
seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTOS
a) Concatenacao logica da exposicao.
2,5
3-Relatos de Solucdes de - - - —
Problemas de Comunicacio b) Evidéncia de planejamento publicitario.
Cases histories formalmente 2,5
referendados pelos respectivos
anunciantes. ¢) Consisténcia as relagdes de causa e efeito entre problema
e solug@o. 25
d) Relevancia dos resultados apresentados.
2,5
PONTUACAO (Maximo de 10 Pts)

93.1.  Os nimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado acima serdo considerados, como
notas maximas, para efeito de atribui¢ao das notas.

9.3.1.1. A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em casa quesito.

9.3.1.2. Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo
Técnica utilizacdo como pontuagdo 04 (quatro) niveis de notas, de acordo com a escala aqui porposta
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referente & nota maxima de cada quesito ou subquesito:

NIVEL CLASSIFICACAO PONTUACAO DO ITEM
1 NAO ATENDE 0% DA NOTA MAXIMA
2 ATENDE PARCIALMENTE 50% DA NOTA MAXIMA
3 ATENDE 70% DA NOTA MAXIMA
4 ATENDE PLENAMENTE 100% DA NOTA MAXIMA

9.3.1.3. Para efeito de avaliagdo do item do conteido de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como referencia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de
avaliagdo:

CLASSIFICACAO REFERENCIA DE AVALIACAO

Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de forma erronea ou
inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em
NAO ATENDE julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o
aspecto para ser avaliado, contendo grandes desvios e/ou erros
grosseiros, € pouco compativel com o critério.

ATENDE Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou
PARCIALMENTE subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica com omissoes relevantes, mas
sem desvios do solicitado.

Quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem o
ATENDE quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica.

ATENDE PLENAMENTE |Quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢
critérios estabelecidos no edital, sem desvios e, apresentando, quando
possivel, solu¢cdes com elementos de destaque e diferenciado
entendimento do critério.

9.3.14 Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontua¢do maxima prevista no item 9.3.

93.2. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

93.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior € a menor pontuacao for superior a 20 (vinte) por cento da pontuagao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagoes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

9.3.3.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou ao subquesito
reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0 processo
desta licitacao.
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934 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
94. Sera desclassificada a licitante que:

I — ndo observar as determinagdes ¢ as exigéncias deste Edital;

II — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas.

9.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota.

9.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacdes,
sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Estratégia de
Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo e Repertorio.

9.6.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessiao
prevista no subitem 12.9., ou em ato publico marcado pela Comissédo, para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

9.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.8. Na sessdo publica designada pela Comissdo de Licitagdes serdo abertos os Invélucros n® 4 —
Proposta Comercial que serdo rubricados pela Comissao de Licitag@o e pelas agéncias presentes.

981. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, serd composto o preco de referéncia através
da fixag@o dos menores custos de todas as propostas das licitantes classificadas tecnicamente, ou seja,
a referéncia devera representar a maior vantagem ofertada, extraindo-se de todas as classificadas os
itens de melhor preco (menores honorarios e maiores descontos, nos limites estabelecidos por este
edital) de forma que seja auferida a maior vantagem econdmica aos cofres publicos.

9.82. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

a) Desconto sobre honorarios de producao externa, fixados nos limites estabelecidos no quesito
7., 1:

- maior desconto: 20 pontos

- segundo maior desconto: 19 pontos

- terceiro maior desconto: 18 pontos

- quarto maior desconto: 17 pontos

- demais descontos: 16 pontos
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b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo, fixados nos limites estabelecidos no quesito 7, II:

- maior desconto: 20 pontos
- segundo maior desconto: 19 pontos
- terceiro maior desconto: 18 pontos
- quarto maior desconto: 17 pontos
- demais descontos: 16 pontos

¢) Desconto sobre honorarios incidentes sobre custos dos servicos de cria¢do e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacido publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonincia com novas tecnologias, quando realizados externamente e
intermediados pela Agéncia:

- maior desconto: 20 pontos
- segundo maior desconto: 19 pontos
- terceiro maior desconto: 18 pontos
- quarto maior desconto: 17 pontos
- demais descontos: 16 pontos

983.  Sera considerada a melhor proposta comercial aquela que atingir a maior pontuacdo através
da férmula abaixo:

NFPC = Nota Final da Proposta Comercial
D1 — Desconto concedido sobre honorarios de producao externa

D2 — Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo

D3 — Desconto sobre honorarios incidentes sobre custos dos servicos de criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo

NFPC =D1 + D2 + D3
3
JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA
ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

99, A Pontuagido Final serd obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 2°, incisos I e II, da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuacao Final

NFPT = Pontuacao Final relativa a Proposta
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Técnica NFPC = Pontuagao Final relativa a Proposta Comercial

9.9.1 Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia.

99.2. Apos a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 9.9.1., persistindo o empate, a
decisdo se fara através de sorteio.

9.9.3. Naio se considerara nenhuma oferta ou vantagem nao prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseado em ofertas de outras licitantes.

9.94. Nao se admitird proposta que apresente percentual de descontos simbolicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os precos de mercado.

9.9.5. Serd considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem
classificada no julgamento final, com a aplica¢do da média ponderada, entre as Propostas Técnicas ¢
de Precos, observado o disposto no subitem quesito 9.9.

10 ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

10.1.  As licitantes deverdo entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados
pela Comissd@o Municipal de Licitagao.

10.1.1. A licitante que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera
desclassificada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 12.11.

10.2.  Os Documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera
ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

DOCUMENTOS DE HABILILTACAO - INVOLUCRON°5
PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

CONCORRENCIA N° 002/2017
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) CNPJ (indicar o CNPJ da

licitante)
10.2.1. O Involucro n° 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas
de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.2.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma unica via, acondicionados
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em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da
licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

I — em original; ou
IT — sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou
III — em copia autenticada por cartério competente;

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela Comissdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacdo.

Atencdo: S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte da Comissao.

10.3.  Os documentos referentes 8 HABILITACAO JURIDICA séo:

I — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

IT — registro comercial, em caso de empresa individual;

II — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado,
em se tratando de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por agdes,
acompanhado dos documentos de eleicdo de seus administradores. Os documentos
deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo e
deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execucdo de atividades
da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia.

IV — inscri¢ao do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de
prova da Diretoria em exercicio;

V — decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira, e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

10.3.1. A documentagao relativa a regularidade fiscal e trabalhista ¢ a seguinte:
I - Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);
IT - Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto contratual;
III - Comprovagao de Regularidade perante as Fazendas;
a) Federal que devera ser comprovada através da apresentacdo de Certiddo expedida
pela Secretaria da Receita Federal (inclusive as contribui¢des sociais), referente ao
ramo de atividade do objeto licitado, relativa ao domicilio (filial) ou sede (matriz) do

licitante, ndo havendo necessidade de apresentacio de Certiddo emitida pela
Procuradoria da Fazenda Nacional.
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b) Estadual que devera ser comprovada através da apresentacdo de Certiddo
expedida pela Secretaria da Fazenda do Estado, referente ao ramo de atividade do
objeto licitado, em que estiver situado o domicilio (filial) ou sede (matriz) do
licitante, ou declaragdo de isen¢do ou de ndo incidéncia assinada pelo representante
legal da licitante, sob as penas da lei.

¢) Municipal que devera ser comprovada através da apresentacdo da Certidao dos
Tributos Mobiliarios (ISS), referente ao ramo de atividade do objeto licitado,
relativos ao domicilio ou sede do proponente.

IV - Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), por meio de apresentacdo do CRF (Certificado de Regularidade doFGTS).

V - Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, que devera ser comprovada
através da apresentacdo da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT),
conforme Lei Federal n° 12.440 de 07 de julho de 2011.

10.3.2. Os documentos referentes 8 QUALIFICACAO TECNICA::

10.3.2.1. Certificado de qualificacio técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho
Executivo das Normas - Padrdo (CENP) ou entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.
(TCE-SP — TC 0001115/003/10 — Pleno).

10.3.2.2. Declaragdo da licitante que disponibilizara para execucdo do contrato, equipe de
profissionais nas areas de atendimento, planejamento, criagdo, producdo impressa e eletronica,
webdesign, computacdo grafica, ilustracao grafica e midia digital.

10.3.2.3. Declaragdo da licitante que no prazo maximo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato,
mantera escritorio de atendimento na cidade de Orlandia/SP.

10.3.2.3.1. Fica dispensada da exigéncia do item anterior a licitante que tenha sede ou filial de
atendimento a uma distdncia maxima de 100 km da cidade de Orlandia/SP.

10.4. A documentacio relativa 8 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
10.4.1. Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio financeiro, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, registrado na Junta Comercial ou Orgdo equivalente, acompanhado da

comprovagdo da boa situacao financeira da empresa, cujos resultados deverdo ser maiores ou igual 01
(um) inteiro, resultantes da aplicagdo das seguintes formulas:

Liquidez Geral = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Solvéncia Geral = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Liquidez Corrente = Ativo Circulante
Passivo Circulante

10.4.1.1. Os indices acima referidos devem ser apresentados com destaque em folha separada e
assinada pelo representante legal da empresa licitante.
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10.4.2. Certidao Negativa de Faléncia ou Recuperagdo Judicial expedida pelo Cartdrio Distribuidor da
sede da Pessoa Juridica, com prazo de validade constante na certiddo. Caso ndo houver prazo fixado, a
validade serd de 90 dias.

10.4.2.1. No caso de empresa em recuperagdo judicial serd aceita certiddo positiva, desde que
acompanhada do Plano de Recuperagdo, devidamente homologado pelo juizo, em vigéncia, ¢ que
demonstre a capacidade de atedimento das exigéncias para a comprovagdo econdmico-financeira
previstas no edital.

10.5. Sera considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo
especifica indicativa de prazo distinto.

11 SUBCOMISSAO TECNICA

11.1.  Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Municipal de Licita¢do, na forma
do art. 10 da Lei 12.232/10, com excegdo da analise e do julgamento das Propostas Técnicas.

11.2.  As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por 3
(trés) membros formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas
areas.

11.2.1. No minimo dois dos membros da Subcomissdo Técnica nido terdo vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a PREFEITURA.

11.2.2. Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas.

12 REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunido de licitagdo serd realizada em sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacéo.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitacdo, ocorridos durante a Reunidao de
Licitacdo, serdo registrados em ata circunstanciada.

122. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrerad mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.2.

123.  Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados
pelas licitantes poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes dos documentos submetidos a
analise e ao julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta Subcomissdo, desde que ndo firam o
entendimento da proposta e o ato ndo acarrete violagdo dos principios basicos da licitagao.

124.  Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

125. A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
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fun¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.6.  Se os invoélucros lacrados das licitantes desclassificadas que ndo puderem ser devolvidos nas
sessOes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados da
homologagao desta Concorréncia, prazo apos o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAQ

127. A abertura da sess@o publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

I — identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2.;

II — apresentacdo a Comissdo dos invélucros n° 1, 2, 3 e 4.

II — exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢des deste Edital;

IV — rubrica no fecho dos involucros n° 2 e 4 e subsequente acondicionamento desses
involucros em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo
e pelos representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros n° 1 e 3, exame em ambos e rubrica nos conteudos somente
do invélucro n°. 3, pela Comissdo e pelos representantes das licitantes presentes.

12.7.1. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual serd declarado pela
Comissao na sessao publica, nenhum outro involucro, documento ou embalagem sera recebido.

12.7.2. O invoélucro n° 1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria, s6 sera
recebido pela Comissao se:

I — n3o apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite sua identificagdo ou a identifica¢do da licitante antes da abertura do involucro

n®2;

I — ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

12.7.2.1. O nao recebimento do involucro n® 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros
da licitante e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

1273. A Comissdo, antes da abertura dos involucros n® 1, adotara medidas para evitar que seus
membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

1274 A Comissao n3o langard nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros n° 1 nem nos
documentos que compdem a Via Ndo Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

12.7.5 Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos involucros n° 1 e 3, for constatada ocorréncia
que possibilite inequivocamente a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéria, a
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Comissdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

127.6 Os involucros n° 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e a responsabilidade da
Comissao.

1277  Abertos os involucros n° 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

127.8 A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos invélucros n° 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos:

I — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n° 1,
com as Vias Nao Identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria;

I — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das Vias Nao
Identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria;

I — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilhas com as
pontuagoes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso;

IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissao Técnica, dos involucros n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio ¢ os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagio;

V — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade
de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao;

VI — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio
e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do, de planilha com as
pontuagoes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

127.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4., I, a
Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara sua
pontuacdo em planilhas que ficarfo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.7.9.1. O disposto no subitem 12.8.9. ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte
na identificagdo da licitante antes da abertura do invélucro n® 2.

12.7.10. As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 12.8.8. conterdo,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo
Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo de cada licitante.
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12.8. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n°1 e 3), as
respectivas planilhas de julgamento e os demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissao convocara as licitantes para participar da segunda sessao publica que terd a seguinte pauta
basica:

I — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

11— abertura do receptaculo contendo os involucros n° 2 e 4;
III — abertura e rubrica do contetido dos involucros n° 2 e rubrica no fecho do invélucro n° 4;

IV — cotejo das Vias Nao Identificadas (invélucro n® 1) com as Vias Identificadas (invélucro
n° 2) do Plano de Comunicagdo Publicitéria, para identificacdo de sua autoria;

V — elaboragdo da planilha geral com o somatorio das pontuagdes atribuidas ao Plano de
Comunicagdo Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta
Técnica;

VI — proclamagao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII — adogao dos procedimentos previstos no subitem 9.6., em caso de empate, apds a
decisdo final, inclusive das Propostas de Preco;

VIII — informagdo de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd divulgado
na forma da lei, com indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

129. A Comissdo convocara as licitantes para participar da terceira sessdo publica que terd a
seguinte pauta basica:

I — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

II — abertura dos involucros n° 4, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissao e
representantes das licitantes presentes;

I — julgamento das Propostas de Preco com a identificagdo das propostas de menores
precos e divulgacdo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaragdo das vencedoras do julgamento final das Propostas, quais sejam, as 5 (cinco)
licitantes mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos,
na Proposta Técnica e na Proposta de Pregos;

V — informa¢do de que o resultado do julgamento final das Propostas serd divulgado na
forma da lei, com indicagdo da ordem de classificagao.
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QUARTA SESSAO

12.10. A Comissdo convocara as licitantes para o julgamento final das Propostas para participar da
quarta sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:

I — identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

IT — recebimento e abertura dos invélucros n® 5, exame e rubrica do seu contetido pela
Comissao e pelos representantes das licitantes presentes;

III — informagdo de que o resultado da habilitacdo sera divulgado na forma da lei, com
indicagdo dos proponentes habilitados e dos inabilitados;

12.11. Na hipotese de todos os Documentos de Habilitagdo serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis
para apresentacdo de novos documentos escoimadas das causas que tenham determinado,
respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitagdo.

12.11.1. A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital e entregue em
sessdo publica.

13 RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisorios ou que resultem em aplicagdo de penalidade cabe recurso, interposto em
forma impressa e protocolado no Setor de Protocolo da Prefeitura Municipal de Orlandia, no prazo de
5 (cinco) dias tteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata.

13.1.1. A intimagdo dos atos decisorios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial (Diario
Oficial do Municipio - DOM e Diario Oficial do Estado — DOE/SP), salvo para decisdes sobre o
recebimento e o julgamento das Propostas e sobre a habilitacdo ou a inabilitagdo de licitantes, se
presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por
comunicacao direta aos interessados e lavrada em ata.

13.1.2. A intimacdo da aplicagdo da penalidade sera realizada por notificagdo direta a licitante.

132. O recurso contra o julgamento das propostas e o recurso contra a habilitacdo ou a inabilitacdo
de licitantes tera efeito suspensivo, ¢ o seu acolhimento importara a invalidagdo apenas dos atos
insuscetiveis de aproveitamento.

13.2.1. A Comissdo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os demais
atos.

133. A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposi¢do de recurso, sera comunicada
aos interessados, via e-mail devidamente informado, ou através de publicacdo na imprensa Oficial
(Diario Oficial do Municipio - DOM e Diério Oficial do Estado — DOE/SP).

134.  Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar

33



PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Séao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do término do prazo do recorrente ou da
publicagdo na imprensa oficial, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa
dos seus interesses.

135. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido,
que podera reconsiderar sua decisdao no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo
subir, devidamente informado, para decisdo.

13.6.  Os recursos interpostos fora do prazo legal e/ou subscritos por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela licitante ndo serdo conhecidos.

13.7 Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

14 PRAZO

14.1. Adjudicado o objeto da licitagio a PROPONENTE vencedora, tera o prazo maximo de 5
(cinco) dias uteis contados da convocacdo, para assinar o contrato.

14.2. Na eventualidade de a PROPONENTE regularmente convocada a assinar o contrato, estando
sua proposta dentro do prazo de validade, se recusar a fazé-lo, aceitd-lo ou retira-lo no prazo fixado no
item 14.1, ser-lhe-4 aplicada multa de 5% (cinco por cento) do valor do contrato.

14.3. Nesse caso, a Prefeitura Municipal de Orlandia poderd ainda, convocar as PROPONENTES
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condi¢des da proposta vencedora.

14.4. O contrato decorrente desta licitagao serd formalizado por termo.

14.5. No ato da assinatura da Ordem de Servigos, a empresa devera indicar o preposto que
representard a empresa no local dos trabalhos.

15 CONDICOES CONTRATUAIS

15.1. A Prefeitura Municipal de Orlandia podera até a assinatura do contrato, desclassificar a
empresa vencedora por despacho fundamentado sem direito @ indenizagdo ou ressarcimento ¢ sem
prejuizo de outras sangdes cabiveis, se tiver noticia de qualquer fato ou circunstdncia anterior ou
posterior ao julgamento da licitagdo que desabone sua idoneidade financeira, técnica ou administrativa,
garantindo-se o direito ao contraditério e a ampla defesa.

15.2. Poderé haver alteracdes contratuais com acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias a
execugdo do objeto, conforme permissdo do paragrafo 1°, art. 65, da Lei Federal no. 8.666/93.

16 PENALIDADES

16.1. Pelo ndo cumprimento das condic¢des estabelecidas no ajuste, sem a devida justificativa aceita
pela Prefeitura e sem prejuizo das demais sanc¢des previstas no art. 87 da Lei n° 8.666/93, a contratada
ficara sujeita, a critério da Prefeitura, as seguintes penalidades:
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16.1.1. Em caso de inadimpléncia parcial, multa de 10% (dez por cento) do valor estimado do
contrato, sem prejuizo das demais penalidades previstas na legislagdo pertinente.

16.1.2. Em caso de inadimpléncia total, multa de 20% (vinte por cento) do valor estimado do contrato,
sem prejuizo das demais penalidades previstas na legislacao pertinente.

16.1.3. Em caso de atraso na execucdo dos servigos, a multa sera diaria e na razao de 0,5% (meio por
cento) do valor estimado do contrato, até o limite de 5% (cinco por cento), correspondente a 10 (dez)
dias de atraso. A partir do 11° dia de atraso, inclusive, passard a configurar inexecugao contratual.

162. Poderdo ainda serem aplicadas as penalidades de Suspensdao Temporaria de Participacdo em
licitagdo e Impedimento de contratar com a Administragdo, por prazo nao superior a 2 (dois) anos e
Declaragdo de Inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica, na forma dos
Incisos Il e 1V da Lein°® 8.666/93 e também na ocorréncia dos casos do artigo 88 da mesma Lei.

163.  Nao serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forca maior.
17 GARANTIAS CONTRATUAIS

17.1. No ato da assinatura do contrato, como condi¢do para sua realizacdo, a adjudicataria devera
efetuar a prestacdo de garantia contratual, no importe de 5% (cinco por cento) do valor estimado do
contrato, o que corresponde a RS 31.000,00 (trinta e um mil reais), em uma das modalidades prevista
no artigo 56 da Lei Federal n°. 8.666/93, com prazo de validade equivalente ao da vigéncia contratual.

17.2. A garantia contratual somente serd liberada ou restituida ap6s a execucdo do contrato, e,
quando em dinheiro, atualizada monetariamente, mediante requerimento protocolado e dirigido ao
Secretario de Finangas do Municipio de Orlandia/SP.

17.3. No caso de aditivo de valor do contrato a empresa ADJUDICATARIA/CONTRATADA
devera providenciar o reforgo da caugao.

174. No caso de  prorrogagio do  prazo de  validade do  contrato  a
ADJUDICATARIA/CONTRATADA devera providenciar também a prorrogagdo da caugdo de
garantia do contrato.

17.5. A ndo prestacdo de garantia significa o descumprimento integral (total) das obrigacdes
assumidas situando se como recusa Injustificada para a formalizagdo contratual, sujeitando a
ADJUDICATARIA/CONTRATADA as sangdes previstas no item 16.

18 CONTRATACAO

18.1 A contratagdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura a
licitante adjudicataria terd o prazo de 5 (cinco) dias tuteis contados a partir do recebimento da
respectiva convocagdo da PREFEITURA, prorrogavel em igual periodo, a critério da Administragao
Publica.

18.2 A recusa em assinar o contrato implica a decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo da
aplicagdo de penalidades previstas no item 16.

18.3 O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, a partir de 16 de Outubro (10) de
2019 — quando vence o atual contrato com o mesmo objeto — ou de sua assinatura, se esta
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ocorrer apés aquela data, podendo ser prorrogado nos termos do artigo 57, 1I, da Lei Federal
n° 8666/93.

19 CONDICOES DE PAGAMENTO
19.1. Os pagamentos serdo mensais e efetuados seguindo-se os seguintes critérios:

19.1.1. O pagamento do preco pactuado sera efetuado em parcelas mensais, de acordo com os servigos
efetivamente prestados, devendo a Contratada emitir as respectivas faturas que, devidamente comprovadas
e atestadas pelo Orgdo Gestor do objeto desta licitagdo, deverao ser pagas 10 (dez) dias tteis apds sua
emissao.

19.1.2. O pagamento a Contratada, pelos servicos efetivamente prestados, sera feito nos termos das
Clausula Terceira do Anexo VII — Minuta de Contrato, consoante os pregos estabelecidos em suas
respectivas Propostas de Preco.

19.2. O pagamento do preco pactuado dar-se-a exclusivamente mediante deposito Bancario na
conta Corrente indicada pela CONTRATADA, sendo vedado a emissdo de titulo de crédito para fins
de cobranga do Municipio do Prego Pactuado.

20 DISPOSICOES FINAIS

20.1. A licitante ¢ responsavel pela fidelidade e a legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicard a imediata
desclassificacao da licitante que o tiver apresentado, garantindo o direito ao contraditoério e ampla
defesa, sem prejuizos as sangdes legais cabiveis.

20.2. E facultada & Comissdo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagdo,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

20.3. As situagdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forca
maior, serdo resolvidas pela Comissao ou pela autoridade competente.

20.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a
o do vencimento.

20.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital so se iniciam e vencem em dias de expediente da
PREFEITURA.
20.5.  Este Edital e seus anexos, bem como a(s) Proposta(s) vencedora(s), fardo parte integrante do

Contrato, como se nele estivessem transcritos.

20.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos
pela PREFEITURA e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo ser interpretados
conforme os principios que regem as licitagdes publicas.

20.7.  Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou inabilitada
se a PREFEITURA tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a sua habilitacéo,
conhecido apos o julgamento de cada fase, garantindo o direito ao contraditorio e ampla defesa.

20.8 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

20.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
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PREFEITURA comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado de Sdo Paulo, para as
providéncias devidas.

20.10. Mediante parecer escrito ¢ devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer uma de suas fases, por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta, nos termos do art. 49 da Lei Federal n° 8.666/93, garantido o
direito a recurso administrativo daquela decisdo, nos termos do art. 109, I, da Lei Federal n° 8.666/93.

20.10.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo unico do art. 59 da Lei 8.666/93.

20.11. O representante que se fizer presente no momento da abertura dos envelopes devera portar
identificacdo pessoal e competente instrumento de representacdo emitido pela empresa (pessoa
juridica) interessada, conferindo-lhe plenos poderes de agdo e decisdo para todos os atos do
procedimento licitatorio, sem excegao.

20.12. Toda documentacdo fornecida pela Prefeitura Municipal de Orlandia, somente poderd ser
utilizada para elaboracdo de propostas, sendo vedada a sua reprodugdo, divulgagdo e/ou utilizacdo,
total ou parcial, para quaisquer outros fins que ndo os expressos nesta licitagdo, sob pena de
responsabilidade pelo uso indevido desses documentos.

20.13. A Prefeitura Municipal de Orlandia podera anular ou revogar, total ou parcialmente, esta
licitagdo, nas hipoteses legais, sem que caiba aos concorrentes direito & qualquer indenizagdo ou
compensacdo de qualquer natureza.

20.14. As PROPONENTES se obrigam a comunicar a Prefeitura Municipal de Orlandia, a qualquer
tempo antes da contratagdo, qualquer fato ou circunstancia superveniente que altere as condigdes de
habilitagdo, imediatamente apds sua ocorréncia.

20.15. A Prefeitura Municipal de Orlandia podera inabilitar, a qualquer tempo antes da contratacao,
PROPONENTE sobre a qual venha a conhecer fato ou circunstancia que desabone sua idoneidade,
garantindo se o direito ao contraditorio e a ampla defesa

20.16. As multas aplicadas conforme especificacdo deste Edital, deverdo ser pagas em até quarenta e
oito horas, contadas do recebimento do documento de cobranca respectivo, sob pena de sujeitar-se a
infratora aos procedimentos judiciais cabiveis, observado o contraditorio e a ampla defesa.

20.17. Os documentos necessarios a habilitagdo poderdo ser apresentados em original, por qualquer
processo de copia autenticada por cartorio competente ou por servidor da Administragdo ou publicacdo
em oOrgao da imprensa oficial, nos exatos termos insertos no caput do artigo 32 da Lei n° 8666/93.

20.18. Os recursos oponiveis em face desta licitagdo, nos termos do artigo 109 da Lei Federal
n° 8.666/93, deverio ser dirigidos a Comissdo Municipal Permanentes de Licitagdes, por intermédio do
agente que praticou o ato recorrido, devendo o recurso ser interposto tempestivamente, no prazo legal,
na Praca Coronel Francisco Orlando, n® 600 — Centro, nesta cidade de Orlandia, Estado de Sdo Paulo,
nos dias de expediente das 09:00 as 17:00 horas.

20.19. Fica estabelecido que, ao apresentar proposta para participar desta licitagdo, o licitante tem
pleno conhecimento e esta de acordo com todos os seus termos, condi¢des ¢ prazos, assim como da
legislacdo aplicavel e em especial da Lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010, Lei 4.680 de 18 de junho de
1965, Decreto 57.690/66 e Lei n.° 8.666/93, Lei Orgéanica do Municipio e demais normas legais
pertinentes, ndo podendo invocar desconhecimento dos termos do edital ou das disposi¢des legais
aplicaveis a espécie para furtar-se ao cumprimento de suas obrigagoes.
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20.20. A Administragdo Municipal indicard, na data da assinatura do termo contratual, um
responsavel técnico para gerenciar o mesmo ¢ fiscalizar sua plena execuc¢do, devendo a
CONTRATADA proceder da mesma forma.

20.21. E facultado a Comissdo ou autoridade superior em qualquer fase da licitagdo, promover
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo, vedada a inclusdo de
documentos ou informagdes que deveriam constar originalmente da proposta.

20.22. Os direitos e obrigacdes das partes resumem-se ao disposto neste ato convocatorio e nas
legislagdes pertinentes, tais como a Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010, Lei Federal n.° 8.666 de 21
de junho de 1.993 e suas alteragdes e supletivamente os Principios da Teoria Geral dos Contratos e
Disposi¢des de Direito Privado, constantes do Codigo Civil.

20.23. Durante toda a execugdo do contrato, até sua final quitagdo, a CONTRATADA fica obrigada a

se manter em plena compatibilidade com as obriga¢des assumidas, em especial nas condi¢des de
habilitacdo e qualificagdo exigidas durante a Licitagdo.

20.24. Por ocasido da aquisicdo do EDITAL, fica facultado as empresas ¢ demais interessados

identificarem-se, através do e-mail licitacao(@orlandia.sp.gov.br, fornecendo as seguintes informagdes:
(1) nome da pessoa fisica ou juridica interessada; (i) nimero do CPF ou CNPJ e; (iii) e-mail para o
envio de eventuais avisos e comunicados pela COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE
LICITACOES, os quais nio substituem as publica¢des dos atos desta licitacio na imprensa oficial.

20.25. Promovendo a identificacdo facultada no item 20.24., a empresa sera considerada, para os
efeitos deste EDITAL, como LICITANTE POTENCIAL, possibilitando o envio oficial e direto de
esclarecimentos e informagdes que a COMISSAO MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES
vier a emitir apos a publicacdo do ato convocatério. Por outro lado, ndo havera prejuizo aquele que néo
utilizar da faculdade prevista no item 20.24. do Edital, desde que acompanhe as publicagdes e avisos
disponibilizados no enderego eletrénico da Prefeitura Municipal de Orlandia.

20.26. Em qualquer ocasidio, até a data de entrega da DOCUMENTACAO, a COMISSAO
MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES podera alterar o EDITAL em consequéncia de
esclarecimentos ou impugnag¢des ao mesmo, desde que tais alteragdes ndo impliquem em alteragdo das
propostas e nao constitua vicio insanavel ou ilegalidade.

20.27. Todas as alteracdes do EDITAL serdo publicadas em jornal local de grande circulacdo e
encaminhadas as LICITANTES que se identificarem como interessadas junto & COMISSAO
MUNICIPAL PERMANENTE DE LICITACOES, nos termos do item 20.25..

20.28. Caso as alteragdes do EDITAL impliquem, inquestionavelmente, modificagdes na apresentagao
ou formulacdo das PROPOSTAS, sera reaberto o prazo originalmente definido para entrega da
DOCUMENTACAO, nos termos do art. 21, § 4°., da Lei Federal n°. 8.666/93.
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21 FORO

21.1.  Fica estabelecido o foro da Comarca de Orlandia, Estado de Sao Paulo, como o competente
para dirimir quaisquer questdes que possam advir do presente instrumento convocatorio, com renuncia
expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que possa ser.

Orlandia, 22 de Agosto de 2019.

OSWALDO RIBEIRO JUNQUEIRA NETO
Prefeito Municipal

39



PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Séao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

ANEXO I - BRIEFING

Este documento serve para orientagdes e informagdes do briefing no qual a agéncia estruturara
o planejamento de comunicagdo e a campanha publicitaria, e desenvolvera o plano de midia e
toda a estratégia a ser recomendada. Recomenda-se pesquisa no portal da Prefeitura Municipal
de Orlandia e portal IBGE, nos links relacionados abaixo pois as informagdes sdao mais
completas e atualizadas, além de outras fontes a critério do licitante.

1. Historico da cidade com informacdes desde sua fundagdo devera ser obtidos no portal
da Prefeitura Municipal de Orlandia, no link http://www.orlandia.sp.gov.br/novo/, e portal
IBGE, no link https://cidades.ibge.gov.br/brasil/sp/orlandia/panorama, a saber:

a) pontos turisticos e geograficos;

b) economia;

c) vocagdo comercial, industrial, agricola, turistica;

d) sobre a regido administrativa;

e) vias de acesso e estrutura de servigos oferecidos a populacao;

f) estrutura de governo, atual Administracdo, planejamento de trabalho e objetivos.

2. A comunicacdo tem um papel estratégico no municipio para criar uma interagdo entre
os propositos da administracdo e os anseios da populagdo de Orlandia.

3. Esta Administragdo prima pelo planejamento das politicas publicas e pela seguranca
juridica em seus atos. O objetivo maior ¢ que Orlandia se amolde em um governo baseado em
acOes estruturantes, que reorganizem a administracdo publica, que preparem a cidade para o
futuro, que promovam o desenvolvimento sustentavel, conceito este que pressupoe
crescimento socialmente justo, economicamente prospero € ambientalmente responsavel.

4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo como finalidade de:
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a) planejamento e execugdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliacao e de geracao
de conhecimento relativos a execu¢ao do contrato;

b) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancias com novas tecnologias;

c¢) gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo do Municipio, o publico-alvo
e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

d) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgacao de mensagens;

e) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria;

f) ter conteudo informativo, educativo ou de orientacdo social, em sintonia com o projeto de
governo da atual administracdo, objetivando garantir amplamente a populagdo de todo o
municipio informagdes de qualidade que garantam uma maior interatividade entre o governo e
os diversos segmentos sociais do Municipio;

g) garantir a mais plena e democratica informacdo aos cidaddos, primando pela lisura e
transparéncia de seus atos, estabelecendo de fato o direito a informag¢do como compromisso
com a cidadania.

S. A Prefeitura Municipal de Orlandia, para efeito de avaliagdo das agéncias de
publicidade interessadas, ird desenvolver uma campanha hipotética e inédita para mobilizar a
populagdo a participar, junto com o governo municipal, da manuten¢do e conservagdo da
Limpeza Urbana.

6. A limpeza urbana, em particular, por vezes ¢ vista predominantemente com fator de
embelezamento das vias publicas. Em verdade, o tratamento de residuos e dejetos e sua
destinagdo final apropriada sdo essenciais a elimina¢do de focos transmissores de doencgas e a
preservacao do meio ambiente.

7. Os objetivos da atual administragdo ¢ a realizacdo de campanhas de conscientizagdo e
colaboracao da populagdo Orlandina, para conservagao e a manutencao da Limpeza Urbana e,
consequentemente, a eliminagdo de focos de doengas e a preservacao do meio ambiente.

41



PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

Estado de Séao Paulo
PCA. CEL. ORLANDO, 600 - CX. POSTAL, 77 - CEP 14620-000 - FONE PABX (16) 3820-8000

8. O desafio da comunicacdo consiste em realizar uma campanha que comunique de
forma objetiva e eficiente com informagdes necessdrias para a manutencdo da Limpeza
Urbana, mostrando ao cidaddo que ele ¢ peca fundamental nas agdes realizadas pela
Prefeitura, melhorando a sua qualidade e condicdo de vida.

9. Publico Alvo

9.1. O publico alvo da campanha corresponde a toda a populagdo da cidade de Orlandia.

10.  Periodo de Campanha

10.1. As estratégias de comunicac¢do, midia e ndo midia devem levar em consideragdo um
periodo de 30 (trinta) dias de duragao da campanha.

11. Regido ou Mercado

11.1  As campanhas terdo abrangéncia somente no Municipio de Orlandia.

12. Verba Referencial

12.1. Para este exercicio a verba referencial ¢ de R$ 155.000,00 (cento e cinquenta e cinco
mil reais).

13. Recursos Proprios de Comunicacio

13.1. A Prefeitura de Orlandia, disponibiliza como recursos proprios de comunicacgao,
seu site oficial, o Didrio Oficial e sua presenga nas redes sociais como Facebook e Instagram.
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ANEXO II - MODELO DE APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019

OBJETO: Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servigos técnicos de publicidade
para elaboracdo de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as agdes da Prefeitura
Municipal de Orlandia/SP, conforme as condig¢des e as especificacdes constantes no edital e em seus
anexos.

Razdo Social da Licitante:
CNPJ:

Enderego Completo:

Tel:

E-mail:

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia Publica n® 002/2019, promovida pela

Prefeitura Municipal de Orlandia/SP, serdo cobrados os seguintes honorarios:

I - Honorarios de % ( ) sobre servigos externos de produgéo.

II - Desconto de % ( ) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

IIT — Honorarios de % ( ) sobre o custo dos servigos de criacdo e de
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria destinadas a expandir os

efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, quando realizados
externamente e intermediados pela Agéncia.

O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugdo do servigo, tais como de
pessoal e de administracdo, ¢ todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os
servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municipal de Orlandia/SP a esse
titulo.

Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Orlandia/SP procederd a retencdo de tributos e
contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

O desconto de agéncia ou os honorarios de midia serdo pagos a agéncia que intermediar a compra de
espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagdo, na base de 20% sobre o valor da midia
efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra a Prefeitura Municipal de Orlandia/SP
correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitira os
restantes 20% contra a Prefeitura Municipal de Orlandia/SP.

Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais, estabelecidas na Clausula Décima
Quinta da Minuta de Contrato - (ANEXO VII).

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGCAO DO FIRMATARIO

OBSERVACAOQ: A Proposta de Preco deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu
representante, cuja competéncia para a pratica desse ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO I1I - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019

Por meio da presente carta, credenciamos o (a) Senhor
Q) teetee et e et e et e et e et e et e e ete e e etae e teeeraeeteeetaeenreeenres , portador(a) da Cédula de Identidade
....................................... e CPF......ccoovevvvevcvievieeeceeeeneennnn.. @ participar da Licitacdo instaurada pela

Prefeitura Municipal de Orlandia/SP , na modalidade de Concorréncia Publica n® 002/2019, na
qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da
EMPIesa ....oocvveieeiiiiieieeeeeeeeeeeeee e , CNPJ e, , bem como para retirar
editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de sessdes publicas de abertura
dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto,
negociar precos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

OUTORGANTE

Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da

empresa Identificagdo do Cargo/Fungao do Firmatario.
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ANEXO IV - CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ART. 7° DA
CONSTITUICAO FEDERAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019

A 110001 (S AP , inscrita no CNPJ sob 0
N e , por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a) ................................. , portador(a) da Carteira de Identidade n.C...................... e do CPF
1 T , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n.° 8.666, de 21 de

junho de 1993, acresmdo pela Lei n.° 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

SIM () OU NAO ().

(representante legal)

(Observagao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO V - MODELO DE DECLARACAO DE PLENO ATENDIMENTO AOS
REQUISITOS DE HABILITACAO DECLARACAO DE QUE CUMPRE OS
REQUISITOS DE HABILITACAOQO

(Papel timbrado da empresa)

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019

o

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n.

, sediada , DECLARA, sob
as penas da Lei, nos termos do artigo 4°, VII, da Lei n° 10.520/02, declara para os devidos fins de
direito que cumpre plenamente os requisitos da habilitagdo estabelecidos no edital em epigrafe.

Local e data,

(assinatura do representante legal da empresa)
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ANEXO VI - (ITEM NAO-DESCLASSIFICATORIO)

DADOS DO FORNECEDOR

Razdo Social:

CNPJ: Insc. Municipal:

Insc. Estadual: CEP:

Endereg N.°
0:

Bairro: Municipio: Est.:
DDD: Telefone: Fax:

Responsavel pela Assinatura do Contrato ou seu Representante Legal através de Procuracio Publica ou
Particular:

Nome:

RG do Assinante: CPF do Assinante:

Dados Bancarios Para Pagamento:
Banco | Agéncia C/C
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ANEXO VII —- MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICiPIO DE ORLANDIA E A EMPRESA

CONTRATO n°
VALOR: R$
CLAUSULA PRIMEIRA - DAS PARTES
01.1. CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ORLANDIA, pessoa juridica de direito piblico interno,

com sede na Praga Coronel Orlando, n° 600, centro, na cidade de Orlandia, Estado de Sdo Paulo, inscrita no
CNPJ/MF sob n° 45.351.749/0001-11, inscrita na L.LE n® 491.040.101.110, neste ato legalmente representado
pelo SENHOR OSWALDO RIBEIRO JUNQUEIRA NETO, Prefeito Municipal, brasileiro, casado, portador
da cédula de identidade RG n.° 9.258.190-0 SSP/SP, inscrito no CPF/MF sob o n.° 046.027.218-77, que para os
efeitos deste instrumento denomina-se simplesmente PREFEITURA.

01.2. CONTRATADA: , pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ sob o n° , com sede localizada na , heste ato
representa por , que para os efeitos deste instrumento denomina-
se CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA — DA FUNDAMENTACAO LEGAL
02.1. O contrato em tela reger-se-a pelas disposigoes legais contidas na Lei n® 12.232/10, Lei Federal

n° 8.666/93, Lei Orgénica do Municipio e demais normas legais pertinentes e pelo instrumento convocatério da
Concorréncia Publica 002/2019, bem como, a Proposta da Contratada, o Edital e seus Anexos.

CLAUSULA TERCEIRA — DO OBJETO

03.1. O presente instrumento tem por objeto a CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA
ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS
ACOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA/SP, CONFORME AS CONDICOES E AS
ESPECIFICACOES CONSTANTES NO EDITAL E EM SEUS ANEXOS, nos termos, condi¢cdes e
especificacdes contidas no instrumento convocatorio e nos autos da Concorréncia Piblica n® 002/2019.

CLAUSULA QUARTA — DA EXECUCAO DO OBJETO

04.1. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de comunicacgao.

04.2. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) aproducdo e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdo
de conhecimento relacionados a determinada agao publicitaria;
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c) A “clipagem” de informagdes, noticias e matérias sobre o municipio que possam servir de
fonte, base e conteido complementar para a realizagdo de temas e campanhas publicitarias;

d) acriagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgio publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias desenvolvidas, particularmente no que diz respeito as redes sociais.

04.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na Clausula 04.2 letra “b” terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o
publico-alvo e os veiculos de divulgag@o nos quais serdo difundidas as campanhas ou  pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da cria¢do e da divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de ~ matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica para a agdo publicitaria.

04.4. Nao se confundem com o objeto deste contrato, estando, portanto, fora da contratagdo, as
atividades de promogdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que
tenham por finalidade a realizag@o de eventos festivos.

04.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado na Clausula 04.4 o patrocinio de midia -
assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgacdo - e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento, comercializados por veiculo de divulgacao.

04.6. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitagdo da Administracdo Municipal —
Departamento de Comunicagdo e Eventos - Prefeitura Municipal de Orlandia/SP.

04.7. A CONTRATADA atuara por conta e ordem da Prefeitura na contratagdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execugao das atividades complementares a que se refere a Clausula 04.2 e
de veiculos e demais meios de divulgagdo para a transmissdo das mensagens publicitarias.

04.8. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos
servigos objeto deste contrato.

04.9. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos na Lei Federal n® 12.232/10 e das
clausulas que o integram dar-se-4 em estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatério da
licita¢do e aos termos da legislagdo em vigor.

04.10. A execu¢do do contrato dar-se-4 em total conformidade com os termos e condigdes
estabelecidas na licitacdo e no presente instrumento contratual.

04.11. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE poderao
fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do presente contrato, nos termos do § 1o do art. 2 da Lei Federal n° 12.232/10.

04.11.1. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto na Clausula
04.11 do presente contrato, exigira sempre a apresentagdo pela CONTRATADA a Contratante de 03 (trés)

or¢amentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
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04.11.2. No caso da Clausula 04.11.1, a CONTRATADA procederd a coleta de or¢amentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serfo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor estimado em contrato.

04.11.3. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei no 8.666/93 estd dispensado do procedimento previsto na
Clausula 04.11.2 deste contrato.

04.12. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados 8 CONTRATANTE para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descri¢do
dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

04.13. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

04.14. As informagdes sobre a execu¢do do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o presente contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

04.15. As informagoes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgacao.

04.16. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extingdo do presente contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

CLAUSULA QUINTA — DO PRECO

05.1. Para a execucdo do objeto ora contratado e descrito na clausula terceira, a PREFEITURA
pagard 8 CONTRATADA a importancia maxima de até RS 620.000,00 (seiscentos e vinte mil reais), nao
estando a Prefeitura Municipal de Orlandia obrigada a realiza-la em sua totalidade, ¢ ndo cabendo a Contratada
o direito de pleitear qualquer tipo de reparagdo ou compensacdo pelo ndo uso do total da verba.

05.2. As clausulas economico-financeiras ¢ monetarias do contrato ndo poderdo ser alteradas, sem
prévia concordancia da CONTRATANTE.

05.3. Na vigéncia do contrato serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de ....... 7 T (OO ) sobre os custos externos de producdo de servigcos
especiais.

b) Em decorréncia dos trabalhos de criagdo e producido interna, sera aplicada a Tabela Referencial de

Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, em vigor e atual
com um desconto de  ....... 7 Y (P, ).

©) Honorérios de ....... /Y (SO ) sobre servicos de desenvolvimento de formas  inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visandoa  expansdo dos efeitos das

mensagens ¢ das agdes publicitarias, quando realizadas externamente.
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05.4. O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execucdo do servico,
tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc...)
incidentes sobre os servicos objeto deste contrato, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municipal de
Orlandia/SP a esse titulo.

05.5. O desconto de agéncia ou os honorarios de midia serdo pagos a agé€ncia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagdo, na base de 20% sobre o valor da midia
efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura contra a Prefeitura Municipal de Orlandia/SP
correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia
CONTRATADA emitira os restantes 20% contra a Prefeitura Municipal de Orlandia/SP.

CLAUSULA SEXTA - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

06.1. O pagamento do preco pactuado sera efetuado em parcelas mensais, de acordo com os servigos
efetivamente prestados, devendo a CONTRATADA emitir as respectivas faturas que, devidamente
comprovadas e atestadas pelo Orgdo Gestor, deverdo ser pagas em 10 (dez) dias titeis apds sua emissao.

06.2. O pagamento do preco pactuado dar-se-a exclusivamente mediante depdsito no banco e conta
corrente indicada pela Contratada, sendo vedada a emissdao de Titulo de Crédito para fins de cobranga do
Municipio do prego pactuado.

06.3. Em caso de irregularidade na emissdo dos documentos fiscais, o prazo para pagamento sera
contado a partir de sua reapresentagdo, desde que devidamente regularizado.

06.4. O pagamento a Contratada, pelos servigos efetivamente prestados, sera feito consoante aos
pregos estabelecidos em sua respectiva Proposta de Preco, que devera informar o percentual de honorarios
incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a
execucao técnica de pecas e/ou materiais, assim como a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonincia com novas
tecnologias, € o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo (vigente), nos termos do Artigo 11
da Lei 4.680/65.

06.5. Além da remuneracdo prevista na Clausula Sexta Item 6.5, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/65 e com o art. 7 do Regulamento para execugdo da lei no4. 680/65 (Decreto n. 57.690/66).

06.6. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a CONTRATADA pela concepgio,
execugdo e/ou distribuigdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010.

CLAUSULA SETIMA - DOS PRAZOS

07.1. O prazo do presente contrato sera de 12 (doze) meses, a partir de 16 de Outubro (10) de 2019
— quando vence o atual contrato com o0 mesmo objeto — ou de sua assinatura, se esta ocorrer apds aquela
data, podendo ser prorrogado, nos termos e condigdes definidos no artigo 57, II, da Lei n.° 8.666/93 e demais
normas aplicaveis.
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CLAUSULA OITAVA — DA FISCALIZACAO E GESTAO CONTRATUAL

08.1. Fica expressamente consignado que a fiscalizacdo da execucdao do objeto do presente contrato
estara a cargo do Gabinete do Prefeito com o poder de solicitar, receber ou rejeitar os servigos realizados.

08.2. Essa fiscalizagdo, em nenhuma hipodtese, eximira a CONTRATADA das responsabilidades
contratuais e legais.

08.3. Doravante, fica designado como gestor contratual o Sr. Ricardo Antonio Leite da Silva,
atualmente ocupante do cargo de Diretor da Divisdo de Comunicagdo ¢ Eventos, ressalvadas as nomeagoes e
substituicdes futuras, portador da cédula de identidade RG n.° 40.937.845-8, inscrito no CPF/MF sob o n.°
362.711.508-29.

CLAUSULA NONA — DA GARANTIA CONTRATUAL

09.1. A CONTRATADA devera oferecer, a titulo de garantia do contrato, 0 montante equivalente a
5% (cinco por cento) do valor estimado do contrato, o que corresponde a R$ 31.000,00 (trinta e um mil
reais), em uma das modalidades prevista no artigo 56 da Lei Federal n°. 8.666/93, com prazo de validade
equivalente ao da vigéncia contratual.

09.2. A garantia contratual somente sera liberada ou restituida apos a execugdo do contrato, e, quando
em dinheiro, atualizada monetariamente, mediante requerimento protocolado e dirigido ao Secretario de
Finangas do Municipio de Orlandia/SP.

09.3. No caso de aditivo de valor do contrato a empresa ADJUDICATARIA/CONTRATADA devera
providenciar o refor¢o da caugao.

09.4. No caso de  prorrogacio do  prazo de  validade do contrato a

ADJUDICATARIA/CONTRATADA devera providenciar também a prorrogacio da caugdo de garantia do
contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES

10.1. Compete a PREFEITURA:

10.1.1. pagar, na forma avencada, a importancia estipulada na clausula quarta;

10.1.2. oferecer a CONTRATADA as condigdes necessarias a regular execucdo do contrato;

10.1.3. fiscalizar a execugdo dos servicos através de servidor publico municipal, designado para o fim
especifico.

10.2. Compete a CONTRATADA:

10.2.1 executar os servigos contratados, nos termos e condi¢des definidos no instrumento

convocatorio da CONCORRENCIA PUBLICA N.° 002/2019 e na lei de regéncia, que
ficam fazendo parte deste instrumento;

10.2.2. ser detentora de autorizagdo junto aos Orgdos publicos competentes para prestagdo dos
servigos ora contratados, quando necessario e legalmente exigidos;
10.2.3. responder por todos os encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios e de

acidentes de trabalho, oriundos da execucao dos servigos e do pessoal nele envolvido, nao
configurando, em hipotese alguma, relagdo empregaticia entre a CONTRATADA e a
PREFEITURA;
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10.2.4. responder, civil e criminalmente, pelos danos que causar a terceiros, em razao da
inadequada execugdo dos servigos;
10.2.5. nao podera ceder ou transferir, dar em garantia ou vincular de qualquer forma, total ou

parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica, conforme
determinada Clausula Quarta, item 04.8. deste contrato.

10.2.6. devera manter durante toda a execugdo do contrato em compatibilidade com as obrigagdes
por ela assumidas, todas as condigdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacdo,
nos termos do inciso XIII do art. 55 da Lei Federal n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS PENALIDADES E MULTA

11.1. Pela inexecugdo total ou parcial do contrato, a PREFEITURA aplicara 8 CONTRATADA, ¢ sem o
prejuizo do que dispor as Leis Federais n.s 8.666/93, além do disposto no edital da Concorréncia
Publica n° 002/2019, garantida a prévia defesa no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados do recebimento
da notificacédo:

11.1.1. multa correspondente a 10 % (dez por cento) do valor global do contrato, que podera ser

aplicada conjuntamente com as penalidades descritas nos itens 09.1.2 e 09.1.3;

11.1.2. suspensdo temporaria de participagdo em licitagdes e impedimentos de contratar com a

Administracao Publica pelo prazo de 02 (dois) anos;

11.1.3. declara-la inidonea para licitar ou contratar com a Administragao Publica, enquanto perdurarem

os motivos determinantes da punicdo, ou até que sejam ressarcidos todos os prejuizos resultantes e promovida a

reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, e somente apds transcorrido o prazo de

eventual pena de suspensdo temporaria aplicada.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

12.1. Os recursos para cobertura das despesas com a execugdo deste contrato, correrdo por conta da
dotagdo or¢amentaria, 3.3.90.39.00.00.00.00.01.0110 — 04.122.003 da Secretaria Municipal de Administragao,
recursos proprios, do orcamento vigente para o exercicio de 2019, suplementada se necessario. E em se
tratando de de servigos de natureza continua, nos termos do artigo 57, Il da Lei Federal n.° 8.666/93, como
deseja e pretende a Administracdo Municipal, deverdo ser oneradas as dotagdes do exercicio de 2020 e constar
nas Leis Orcamentarias (PPA, LDO e LOA).

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAQ

13.1 A inexecucdo total ou parcial do contrato, sem prejuizo da aplicacdo da sangdo prevista na
clausula sexta e das demais consequéncias previstas em lei, enseja a sua rescisdo por ato unilateral e escrito da
PREFEITURA, independentemente de notificagdo prévia, devendo o ato ser formalmente motivado nos autos
do processo, estando assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

13.2 Considera-se, ainda, como motivo para rescisdo do contrato as demais hipoteses previstas no
artigo 78 e seus incisos da Lei Federal n® 8.666/93, ficando esse direito expressamente reconhecido pela
CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA ALTERACAO DO CONTRATO

14.1 Este contrato fica sujeito as alteragdes previstas no artigo 65, § 1°, da Lei n° 8.666/93 e
atualizagoes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DOS DIREITOS AUTORAIS

15.1. A CONTRATADA cede a PREFEITURA os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos
estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva,
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de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

15.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais
do mundo.
15.1.2. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas na

Clausula Segunda deste contrato.

15.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as suas
modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

15.2. Quando for necessario realizar contratagcdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territério e preco, inclusive
quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

15.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar em todos os orgamentos de producdo, o
custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pe¢a e os de cessao
dos demais direitos de autor e conexos.

15.4. A PREFEITURA sera a tnica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

15.4.1. E garantida 8 PREFEITURA a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de
titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execugdo deste CONTRATO,
ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO FORO

16.1. As partes elegem o foro da Comarca de Orlandia/SP, com rentncia expressa de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir as questdes oriundas deste contrato.

CLAUSULA DECIMA SETE- DAS DISPOSICOES FINAIS

17.1. Ficam fazendo parte integrante do presente instrumento a Lei Organica do Municipio, a Lei N°
12.232/10 a Lei Federal n° 8.666/1993, e o instrumento convocatorio da Concorréncia Publica n° 002/2019 € a
proposta da CONTRATADA.

17.2. Este contrato estd sob a égide da legislacdo civil, ndo gerando qualquer vinculo empregaticio
entre as partes e/ou pessoal envolvido na execucdo dos servigos.

E, por estarem as partes justas e acordadas, assinam o presente instrumento em 04 (quatro) vias
de igual teor e forma, para o mesmo fim e perante testemunhas.

Orlandia, de de 2019.
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CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICiPIO DE ORLANDIA E A EMPRESA

CONTRATO n°
VALOR: R$
Orlandia, de de 2019.
OSWALDO RIBEIRO JUNQUEIRA NETO
PREFEITO MUNICIPAL
Contratada

TESTEMUNHAS:
1 2

Nome: Nome:

RG: RG:

CPF: CPF:
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TERMO DE CIENCIA E NOTIFICACAQ

MUNICIPIO DE ORLANDIA PREFEITURA MUNICIPAL DE ORLANDIA

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS
COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
ORLANDIA/SP, CONFORME AS CONDICOES E AS ESPECIFICACOES CONSTANTES NO
EDITAL E EM SEUS ANEXOS.

CONTRATO DE ORIGEM: CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019
CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ORLANDIA
CONTRATADA:

ADVOGADO*:

Na qualidade de Contratante e Contratado, respectivamente, do Termo acima identificado, e, cientes do seu
encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO, para fins de instrug¢do e julgamento, damo-nos
por CIENTES e NOTIFICADOS para acompanhar todos os atos da tramitacdo processual, até o julgamento
final e sua publicacdo e, se for o caso e de nosso interesse, para nos prazos ¢ nas formas legais e regimentais,
exercer o direito de defesa, interpor recursos e o mais que couber.

Outrossim, declaramos estar cientes, doravante, de que todos os despachos e decisdes que vierem a ser tomados
relativo ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte
do Tribunal de Contas do Estado, de conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n°. 709, de 14 de
janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais.

Orlandia/SP, de de 2019.

CONTRATANTE
Nome e cargo: OSWALDO RIBEIRO JUNQUEIRA NETO, Prefeito Municipal.

E-mail institucional: gabinete@orlandia.sp.gov.br

E-mail pessoal:

Assinatura:

CONTRATADA
Nome:

E-mail institucional:

E-mail pessoal:

Assinatura:

(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido.
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	4.1. Poderão participar do certame todos os interessados do ramo de atividade pertinente ao objeto desta licitação que preencherem as condições de credenciamento constantes deste Edital.
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